Jill Myers, fundadora de
Women In Olive Oil (WIOO)

4
6mo surgio la idea de
C crear el grupo Women

In Olive Oil (WI00)?

En poco mas de dos meses habéis
logrado reunir a casi 1.000 mujeres
dedicadas al mundo del olivo, ¢os
esperabais este éxito?

¢Quien forma parte de este grupo?

Segun los datos del ultimo informe
¢ Cuales son los propésitos de WIOO? ¢ Qué iniciativas tenéis previsto realizar? Women in Business (2019), de la con-
sultora Grant Thornton, las mujeres
ocupan tan sélo el 30% de los pues-
tos de direccion en el mundo empre-
sarial. De hecho, en los encuentros y
jornadas del sector, la presencia de
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Si, tal y como ocurre en todos los am-
bitos de trabajo. A esto debemos su-
mar que el sector agroalimentario se
ha mostrado a lo largo de la historia
especialmente reticente a la presencia
de agentes externos, particularmente
aquellos que proviniesen de mujeres.
En muchos lugares, las mujeres de-
ben trabajar el doble para ganarse el
respeto y la autoridad que se les otor-
ga automaticamente a la mayoria de
los hombres.

WIOO esta disefiado para empoderar
y elevar el papel de las mujeres en la in-
dustria oleicola a través del networking,
la responsabilidad y la accién. Somos
una red cerrada y activamente compro-
metida para aquellas mujeres que apo-
yan a otras mujeres.

Nosotras, personalmente, nos encon-
tramos realmente abrumadas por el
apoyo recibido. Creo que debemos
prepararnos psicolégicamente para
que en algin momento esta lucha se
vuelva cuesta arriba, especialmente a
medida que ampliemos nuestras ini-
ciativas. Pero esta claro que vamos a
trabajar para que las mujeres alcan-
cen todos los niveles de experiencia
y consideracion necesarios para au-
mentar la igualdad de género en todo
el mundo.
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El objetivo de WIOO es contribuir a
los avances individuales y sociales de
todas las mujeres vinculadas al aceite
de oliva. El objetivo de nuestra organi-
zacion es crear un lugar seguro para la
colaboracion y el intercambio de cono-
cimientos que se encuentre abierto a
todas las mujeres. Al promover el de-
sarrollo profesional, las oportunidades
comerciales, la consolidacion de la pre-
sencia femenina en el mundo del AOVE
y concienciar sobre la desigualdad de
género, estamos aportando mayor visi-
bilidad a las mujeres de esta industria a
escala mundial.

Creemos firmemente que las mujeres
son el futuro y, a través de apoyo y edu-
cacion, pueden estimular el crecimiento
de la comunidad y aportar prosperidad
econbmica al sector en el plano inter-
nacional. Las voces de las mujeres del
sector deben ser escuchadas y recono-
cidas para que toda la industria prospe-
re y florezca.



Necesitamos equipos de educadores y
pedagogos en todo el mundo; este es el
gran enfoque de WIOO. La conciencia
cultural y la educacion son temas adn
pendientes en Estados Unidos, ya que
existe poco consenso al respecto y no se
le otorga a la salud y al bienestar la impor-
tancia que realmente tienen. Sin embar-
go, esta disparidad también nos brinda
una gran oportunidad. EI mercado esta-
dounidense demanda educacion y pro-
ductos de alta calidad que proporcionen
al consumidor bienestar y satisfaccion.

Muchas culturas a nivel mundial ya
han incorporado el aceite de oliva a sus
platos tradicionales, rutinas de belleza 'y
rituales. Involucrando, a través de inicia-
tivas educativas a todos los miembros
de la industria alimentaria, de la nutri-
cion y la atencion médica, conectare-
mos con aquellos que mas necesitan
esa informacion.

Cuestidn
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Una aficién: ;una? El ciclismo de montafia, correr, la jardineria... jy el Slow Food!

Una virtud: soy organizada, estratega y jugadora de equipo

Un defecto: puedo ser impulsiva (jsoy Aries!)

Tu libro favorito: Olives: The Life and Lore of a Noble Fruit, de Mort Rosenblum

Tu pelicula favorita: Cuestién de Tiempo

Tu plato favorito: pesto casero elaborado con ingredientes de mi jardin, pasta casera, un
AOVE excelente y un vino tinto para maridarlo

Un virgen extra para maridar: un monovarietal toscano intenso que combina a la perfeccién
con una ensalada caprese

El mejor uso del aceite de oliva: mmm.. jtodos! Yo diria que emplearlo tanto para comenzar
como para finalizar un plato

Lo que més te gusta de tu trabajo: jlo increible que resulta ver a un foodie probar un AOVE
sublime por primera vez!

Lo que menos: facturar

Tu lugar favorito: los alrededores de Charlottesville, en Virginia (EEUU) o Italia... Amo ltalia

Un deseo para el sector del aceite de oliva: aumentar el consumo globalmente mediante la
educacién. Lograr dar voz al pequefio productor... poder contar sus historias a la gente



a los
avances
de todas las
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Me encanta descubrir mas y mas res-
taurantes que sirven tapas en sus me-
nus. Por desgracia, no creo que las
tapas logren reemplazar al fast food
pero, desde luego, si van a ocupar su
propio lugar en el mercado. En Estados
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Logo de WIOO creado por Cristina Garrido y Laura Gonzélez.

Alexis Kerner, presidenta
de WIOO.

Caroline Robitaille,
vicepresidenta de Programas.

Unidos, la comida es a menudo vista
como combustible. Muchas personas
no lo ven como una fuente de placer
o de conexion comunitaria, sino como
una actividad para reponer fuerzas.
Las tapas cambian por completo esta
vision. Através de la promocion de este

Carola Dummer, directora de
Comunicacién.

Cristina Stibacu, directora de
Relaciones Internacionales.

Fabienne Roux,
vicepresidenta de
Planificaci6n Estratégica.

Emmanuelle Dechelette,

estilo de gastronomia, las dietas logra-
rian ser mas equilibradas, comer po-
dria convertirse en un ritual sagrado y
la familia y los amigos podrian conectar
a través de platos con ingredientes de
alta calidad, entre los que se encuen-
tra, por supuesto, el AOVE.

directora de Relaciones Publicas.





