Balances .
sector oleicola

Las paginas que componen este monografico estadistico reunen,
de una manera detallada, todos los movimientos econémicos de
los aceites y grasas a lo largo del ano 2016.

Comenzamos con el mercado nacional y después continuamos
ofreciendo una visidon del mercado internacional. En ambas partes
se ofrecen las cifras de producciéon, consumo, comercio exterior y
precios del aceite de oliva, aceites de semillas, grasas para uso
industrial, semillas oleaginosas, harinas, tortas de semillas
oleaginosas y otras materias primas para piensos compuestos.
Con todos estos datos, se establece una comparacion entre los
anos 2016 y 2015 en aspectos como produccién, consumo y
exportacion de aceites. Ademas, ofrecemos una panoramica
historica de las diferentes cifras.

MERCADO NACIONAL.:

M Aceite de oliva:
* Produccion espanola de aceite y aceituna de mesa.
* Producci6n, consumo, importacion y exportacion de oleaginosas.
B Consumo interior de aceites comestibles.
B Precios del mercado nacional en origen.
B Comercio exterior de aceites, grasas, harinas, semillas, tortas, cereales y jabones.
M Graficos comparativos de la produccién y exportacion de aceite de oliva, y
de los precios de los aceites comestibles.

MERCADO INTERNACIONAL.:

B Precios del mercado internacional en origen.
B Exportaciones de Asoliva.
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| presente articulo analiza

como ha discurrido el

mercado oleicola durante

2016, con datos estadisti-

cos de los aceites comes-
tibles referidos a sus producciones,
consumo, comercio exterior y pre-
cios en origen.

Las cifras de produccion en el
mercado nacional se han elaborado
segln la informacién del Ministerio
de Agricultura, Alimentacion y Medio
Ambiente (Magrama). En estos cua-
dros se detallan las producciones de
aceite de oliva, orujo, girasol, aceitu-
nas de mesa y de almazara.

A continuacién aparece reflejado el
consumo interior de aceites comesti-
bles, segun las cifras que nos ofrece la
Asociacion de Envasadores y Refinado-
res de Aceites Comestibles (Anierac).

Detallamos, ademas, la relacién
completa de los precios de todos los
aceites y grasas, mes a mes, junto con
la media de los precios de cada produc-
to en los afios 2016 y 2015, expresados
en euros por tonelada. Estas tablas han
sido elaboradas segun la informacién
de precios que ofrecemos semanal-
mente en el newsletter de Mercacei.

El comercio exterior espafiol de
todos los productos relacionados
con las materias grasas, es decir,
aceite de oliva, aceituna de mesa y
demas aceites comestibles, junto
con las semillas oleaginosas, hari-
nas y tortas de semillas oleaginosas,
se recogen en las tablas que siguen
a continuacién. Se trata de la recopi-
lacién de esta suma realizada segun
la informacién mensual que les ofre-
cemos en nuestra revista semanal,
correspondiente a los datos de la Di-
reccion General de Aduanas.

NACIONAL

Por Gltimo, exponemos unos gréfi-
cos comparativos de la evolucion de
los precios en origen y la exporta-
cion del aceite de oliva.

Espana ocupa el primer lugar mun-
dial en superficie y produccién de
aceite de oliva. La produccién espa-
fola representa aproximadamente el
60% de la producciéon de la Unién
Europea y el 45% de la mundial.
Nuestro pais también es una poten-
cia mundial en produccion de aceitu-
na de mesa.

En 2016, la superficie dedicada al
olivar en Espafia ascendia a
2.623.154 ha., cifra ligeramente su-
perior a la del afio anterior. De ellas,
2,47 millones de ha. correspondian a
olivar destinado a la produccion de
aceite, mientras que el resto eran oli-
vares destinados a la produccion de
aceituna de mesa, o bien de doble
aptitud (mesa y almazara). El grueso
de la superficie (1,8 millones de ha.)
correspondia a olivar de secano y el
resto, a regadio.

La produccién de aceituna esté dis-
tribuida por 35 de las 50 provincias es-

ProODUCCION ESPANOLA DE ACEITE DE OLIVA Y DE ORUJO
Y DE ACEITUNA DE MESA Y DE ALMAZARA

Materias

Produccién 2016/17 (t.)

Produccién 2015/16 (t.)

Aceituna de almazara

6.493.939

6.759.200

Fuente: Agencia de Informacién y Control Ali
*Fuente: ASAJA (estimacién a fecha 13/09/17)

ios (datos oficiales a fecha 26/09/17)
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ProbDUCCION DE ACEITE DE OLIVA POR COMUNIDADES AUTONOMAS

CC.AA.

Produccién 2016/17 (t.)

Andalucia

1.053.656,5

Baleares

397,5

Castilla-La Mancha

113.331,6

Catalufa

27.705,4

Galicia

6,0

Madrid

4.557,7

Navarra

4.287,6

TOTAL

sz

Fuente: Agencia de Infori y Control Ali

ios (datos oficiales a fecha de 26/09/17)

1.284.080,6

PrODUCCIONES, CONSUMOS Y MERCADO EXTERIOR DE OLEAGINOSAS (t.)

Girasol 2016 Soja 2016

Girasol 2015 Soja 2015

Molturacién

735.884 3.11.640

800.064 3.338.593

Consumo de aceite

253.458 1.840

240.656 1.880

Exportacién aceite

Fuente: Afoex y Direccién General de Aduanas

pafolas, si bien es en Andalucia
donde se concentra el grueso de la
produccién al contar con el 60% de los
olivos espanoles, seguida por Extre-
madura en superficie de olivar (12%).
Segln los datos del Ministerio de
Agricultura, la produccion de aceite
de oliva en 2016, estimada a efectos
de calcular la renta agraria anual, re-
gistr6 una evolucién muy positiva, al
contrario de lo que sucedi6 el afo
anterior -estos datos del Ministerio
de Agricultura no se corresponden
con la campafia 2016/17, sino con la
anterior 2015/16-. Asi, en cantidad,
la produccién de aceite de oliva au-
ment6é un 69,9%, mientras que los
precios bajaron un 4,3% (también
disminuyeron en 2015). Segun el Mi-
nisterio de Agricultura, el valor gene-
rado por el sector del aceite de oliva
se incrementd, situandose en
2.890,4 millones de euros, muy por
encima del valor del ano 2015 (1.777

90.204 349.939

millones de euros en valores corrien-
tes a precios basicos).

En el ranking de regiones produc-
toras de aceite de oliva, Andalucia
alcanz6 en 2016 el 83% del total, se-
guida por Castilla-La Mancha (6%),
Extremadura (4%) y Cataluia (2%).

La produccién nacional de aceite
en la campafia 2016/17 alcanzd un
volumen cercano a 1,284 millones de
toneladas, un 9% menos que en la
campanfa anterior, cuando se supera-
ron los 1,4 millones de t. de aceite.
La aceituna molturada ascendié a
6,49 millones de t., con un rendimien-
to medio de 19,73%, 0,8 puntos por
debajo del de la campana pasada.

El sector espafol del aceite de
oliva tiene una gran importancia y
presenta una enorme complejidad.
En Espana, el cultivo del olivar tiene
un marcado caracter social. Se esti-
ma que unos 350.000 agricultores se
dedican al cultivo del olivar, generan-

35.854 432.321

do unos 46 millones de jornadas
cada campana.

En Andalucia se localiza la mitad de
todas las almazaras que se encuen-
tran activas en Espafa. Dentro de
ellas, las que tienen una produccién
de entre 1.000 y 2.500 t. suponen el
11% del total, produciendo mas del
34% de todo el aceite de oliva. En el
caso de las envasadoras, algo mas
del 40% se encuentra en Andalucia,
mientras que entre las refinerias el
porcentaje es del 62,5%.

Los grupos empresariales lideres
son grandes compafias multinacio-
nales con una fuerte penetracion de
capitales internacionales. El primero
registra unas ventas de mas de
4.100 millones de euros, mientras
que el segundo llega a los 1.500 mi-
llones de euros y el tercero supera
los 1.460 millones de euros. Las
marcas de la distribucién controlan
mas del 68% de todas las ventas en
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volumen y el 62% en valor; mientras
que las distintas ofertas con marca
propia del primer grupo del sector re-
presentan un 10% del total en volu-
men y el 13,5% en valor, y las del
segundo operador suponen el 6,5%
y el 7,5%, respectivamente.

Espafa es el mayor productor y ex-
portador mundial de aceite de oliva,
con una media anual en los ultimos
cinco afios de unas 850.000 t. expor-
tadas, alcanzando un récord histori-
co en 2014, cuando se lleg6 hasta
1.150.000 t. Durante la Gltima cam-
pafa, las exportaciones registradas
llegaron hasta las 831.190 t.

El aceite de oliva espanol se ex-
porta a mas de 180 paises en los
cinco continentes, aunque sus princi-
pales mercados varian segun se ex-
porte a granel -exportaciones dirigi-
das de forma preferente a otros pai-
ses de la Unién Europea- o en enva-
ses inferiores a 5 litros, que se co-
mercializan directamente a consumi-
dores, restaurantes, establecimien-
tos y las mejores tiendas gourmet de
todo el mundo. Por lo que hace refe-
rencia al aceite a granel, Italia apare-
ce como nuestro primer mercado de
destino, seguido a bastante distancia
por Estados Unidos, Portugal, Reino
Unido, Japon y Francia.

En el caso del aceite de oliva es-
pafiol envasado, su primer destino

es Estados Unidos. A continuacion fi-
guran Francia, Portugal, Reino
Unido, Australia y China. A pesar del
excesivo porcentaje de partidas a
granel, las exportaciones de aceites
envasados han aumentado su im-
portancia de forma espectacular, ha-
biéndose triplicado en los Ultimos
cinco afios y continuando su tenden-
cia al alza.

Las importaciones de aceite de
oliva son mucho menos importantes
y llegaron en la Gltima campafa
hasta las 161.500 t., por un valor de
461,7 millones de euros. Casi un
65% de esas importaciones provenia
de fuera de la Unién Europea. Nues-
tros principales proveedores han
sido Tunez (54% del total importa-
do), Portugal, Italia y Marruecos.

La exportacion de aceite de oliva en
2016 evolucion6 de forma positiva.
De acuerdo con los datos de la Di-
reccion General de Aduanas, Espafa
export6 1,02 millones de t. en todo el
afno (no en la campana en si), un vo-
lumen superior en un 21% al del afo
anterior. El valor de estas ventas as-
cendié a 3.366 millones de euros, un
18% mas, una cifra que supuso un
récord en el valor de exportacion al-
canzado por este sector agricola.
Asimismo, las importaciones as-
cendieron a 167.126 t. -un 33%
menos que en 2015-, por un valor de

360 millones de euros -un 43%
menos que un afo antes-.

En cuanto a los datos de comer-
cializacién de la campana 2016/17,
segun los datos facilitados por la
Agencia de Informacion y Control Ali-
mentarios (AICA) a 31 de mayo de
2017, se cuantificaron unas importa-
ciones de 64.800 t.

Por su parte, las exportaciones,
con datos a 31 de mayo de 2017, se
estimaron en 654.100 t., un 20%
mas con respecto a la campafa an-
terior y un 17,5% en relacién a la
media de las cuatro Ultimas campa-
fAas. La media mensual de salidas
de octubre de 2016 a mayo de 2017
fue de 81.760 t.

El mercado interior aparente al-
canz6 la cifra de 334.100 t., cantidad
que supuso una disminucién del
7,5% respecto a la de la campafa
pasada y un 6% con respecto a la
media de las cuatro campanas pre-
cedentes. La media mensual de sali-
das en los primeros ocho meses de
la campana fue de 41.760 t.

La comercializacion total (mercado
interior aparente y exportaciones) al-
canz6 988.200 t., lo que supuso un
incremento del 9% con respecto a la
campana anterior y de un 8% en rela-
cién a la media de las cuatro ultimas.

Finalmente, con datos a mayo de
2017, el volumen total de existencias

(sigue en pagina 180)

CONSUMO INTERIOR DE ACEITES COMESTIBLES ANO 2016 (1.)

A.oliva(l.)
2016

2015

A.orujo(l.)
2016 2015

A.semillas(l.)
2016

2015

A.soja(l.)
2016 2015

Total (l.)
2016 2015

MERCACEI 93 « ESPECIAL ESTADISTICO

Febrero 28.144 26.664 1.570 1.194 25.324 25.352 120 131 55.039 53.211

Abril 26.990 25.970 1.595 1.326 26.465 25.932 208 126 55.051 53.229

Junio 34.015 29.453 1.588 1.304 27.744 26112 162 183 63.348 56.870

28.184 30.745 1.614 1.560 28.353 27.053 167 178 58.152 59.359

Agosto

Octubre 28.178 27.011 1.531 1.350 28.082 26.146 159 115 57.792 54.508

Diciembre 25.741 30.537 1.532 1.558 27.649 26.410 109 131 54.923 58.506

Media 28.660 29.210 1.603 1.391 27.425 26.743 153 126 57.689 57.345
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PRECIOS DE LOS ACEITES EN ORIGEN EN 2016 (€/t)

(Fuente: MERCACEI)

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. M6 M.15

ACEITE DE OLIVA

ACEITE DE ORUJO

Refinado 1325 1.400 1412 1380 1380 1.380 1380 1.380 1380 1390 1.550 1.825 1.321 1.679

ACEITES DE SEMILLAS
Aceite de girasol

Refinado 852 845 820 837 825 840 85 835 825 835 85 870 838 785

Aceite de soja

Refinado 783 764 754 790 760 751 750 747 758 780 862 920 785 765

ACEITE DE SEMILLAS

OLEINAS Y ACIDOS GRASOS

Orujo 380 380 462 475 475 475 475 450 450 450 460 510 454 447

ACEITES Y GRASAS INDUSTRIALES

Sebo fundido Extra-fancy 587 578 575 575 588 594 583 575 575 645 690 717 607 584

Grasa 3/5° (origen) 590 550 555 570 575 580 580 590 590 670 670 670 599 556

Manteca de cerdo 585 550 550 S/C 610 610 615 620 620 S/C S/C S/C 595 559

Aceite de linaza 1198 1193 1.080 1.075 1105 1.098 1.080 1.100 1.100 1.046 1.053 1.110 1.103 1.229
Aceite dericino 1308 1110 1.060 1.084 1105 1.086 1.104 1.140 1.140 1360 1393 1360 1.188 1334
Aceite de pescado tipo

higado de bacalao 1.085 1110 1120 1.188 1190 1170 1170 1190 1.190 1.215 1300 1.288 1.185 838

MERCACEI 93 « ESPECIAL ESTADISTICO BIERALISI La nueva era del batido se llama
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PRECIOS DE LOS ACEITES EN ORIGEN EN 2016 (€/t)

(Fuente: MERCACEI)

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. M6 M.15

ACEITE DE OLIVA

ACEITE DE ORUJO
Refinado 1325 1.400 1412 1380 1380 1.380 1380 1.380 1380 1.390 1550 1.825 1321 1.679
ACEITES DE SEMILLAS

Aceite de girasol

Refinado 852 845 820 837 85 840 85 835 825 85 835 870 838 785

Aceite de soja

Refinado 783 764 754 790 760 751 750 747 758 780 862 920 785 765

ACEITE DE SEMILLAS

OLEINAS Y ACIDOS GRASOS

Orujo 462 475 475 475 475 450 450 450 460 510 454 447

ACEITES Y GRASAS INDUSTRIALES

Sebo fundido Extra-fancy 587 578 575 575 588 594 583 575 575 645 690 717 607 584

Grasa 3/5° (origen) 590 550 555 570 575 580 580 590 590 670 670 670 599 556

Manteca de cerdo 585 550 550 S/C 610 610 615 620 620 S/C S/C S/C 595 559

Aceite de linaza 1198 1193 1.080 1.075 1105 1.098 1.080 1.100 1.100 1.046 1.053 1110 1.103 1.229
Aceite dericino 1308 1110 1.060 1.084 1.105 1.086 1.104 1.140 1.140 1360 1393 1360 1.188 1334
Aceite de pescado tipo

higado de bacalao 1.085 1110 1120 1.188 1190 1170 1170 1.190 1190 1215 1300 1.288 1.185 838

MERCACEI 93 « ESPECIAL ESTADISTICO BIERALISI La nueva era del batido se llama
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COMERCIO EXTERIOR DE HARINAS Y TORTAS DE SEMILLAS OLEAGINOSAS EN 2016

(Fuente: DIRECCION GENERAL DE ADUANAS)

ANO 2016 ANO 2015
Importacién Exportacién Importacién Exportacién
Materias Toneladas Euros  Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros

Harinade carne 30.436 19.913.022 183.768 67.939.882 32.020 20.726.242 188.415 77.370.975

Tortade soja 2.115.261 705.868.746 397.694 140.343.658 2.174.295 766.181.634 398.937 149.533.703

Tortade copra 0 49 0 0 0 48 0 0

Tortade lino 326 178.874 1.939 497.434 397 212.014 0 0

COMERCIO EXTERIOR DE JABONES EN 2016

(Fuente: DIRECCION GENERAL DE ADUANAS)

ANO 2016 ANO 2015
Importacién Exportacién Importacién Exportacién
Materias Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros

COMERCIO EXTERIOR DE GRANOS Y SEMILLAS EN 2016

(Fuente: DIRECCION GENERAL DE ADUANAS)

ANO 2016 ANO 2015
Importacién Exportacién Importacién Exportacién
Materias Toneladas Euros  Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros

Trigo 533.301 106.976.517 156.556 35.522.550 534.877 134.047.411 325.132 118.749.948

Semillade sésamo 6.678 10.317.715 1.220 1.890.129 8.459 15.843.137 1.309 2.269.900

Semilla de cartamo 84 39.937 87 88.397 40 28.430 187 217.169

Cacahuetes crudos 50.232 70.516.162 1.544 2.211.022 52.134 76.654.994 982 1.605.408

Semillade ricino 6 9.871 1 1.744 12 14.751 0 0

BIERALISI La nueva era del batido se llama MERCACEI 93 « ESPECIAL ESTADISTICO
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EvOLUCION DEL PReCIO DE LOS ACEITES (€/t.)

CUADRO COMPARATIVO DEL ACEITE DE OLIVA VIRGEN PARA ENVASAR, BASE 1°

4.500 A
4.000
3.500 -
3135 2127
3.000
2.500 —io
2115
2.000 -reee—20%6 223
1859 1.834 1816 1.948
0 T T T T T T T T T T 1
) (] (o] N O (8] O O < < < <
FEFIFTIFFPFHFEF & &
S & NP YOS NS
S &N & &L $
< ¥ le) OQ &
& S Q

TABLA COMPARATIVA DE LOS TRES TiPOS DE ACEITES (€/t.)
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PrRODUCCION DE ACEITE DE OLIVA (t.)
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Af0S
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CoNsUMO INTERIOR DE ACEITES COMESTIBLES (t.)
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2015

2016

M Aceite de Oliva
M Aceite de Orujo
Aceite de Semillas

campafa 2015/16 fueron 384 em-
presas las dedicadas al entamado
de la aceituna, de las cuales el 54%
se localizaba en Andalucia y el 24%
en Extremadura. Otras regiones que
contaron con industrias fueron Cata-
lufa, Aragdén y Murcia.

Por regiones, el olivar destinado a
la produccién de aceituna de mesa
se encuentra principalmente en An-
dalucia y Extremadura. También Ara-
goén cuenta con una produccion im-
portante de olivar destinado a la
aceituna de mesa y otras regiones
como la Comunidad Valenciana, Ca-
talufia, Baleares, La Rioja y Murcia
tienen producciones testimoniales.

La campafia 2016/17 de aceituna
de mesa comenzé el 1 de septiem-
bre de 2016 con unas existencias de
341.420 t., un volumen un 17% su-
perior al de la campafa anterior. La
produccion de aceituna de mesa de
la campana 2016/17 (datos a mayo
de 2017) fue de 596.350 t., lo que
supuso un retroceso del 1% respec-
to a la campana 2015/16.

Desde el inicio de la campafa en
septiembre de 2015 hasta finales de
mayo de 2016 se habian destinado a
la exportacion 235.270 t., y 128.030
lo hicieron al mercado interior. La co-
mercializacion en conjunto (exporta-
ciones mas mercado interior) a finales
de mayo de 2017 habia disminuido
un 3% con respecto a la campafa an-
terior. Las existencias a 31 de mayo
de 2017 ascendian a 525.040 t., lo
que supuso un incremento del 8%
con respecto a la campafa pasada.

Por variedades, de la produccién
total mas del 50% fue aceituna hoji-
blanca y un 40% manzanilla. El
resto sumaban pequefos volume-
nes de otras aceitunas de varieda-
des minoritarias como la carrasque-
Aa o la cacerena.

A nivel nacional, Andalucia produ-
jo esta campanfa el 77% de la cose-
cha nacional, un porcentaje ligera-
mente inferior al de la anterior. Igual-
mente, dentro de Andalucia, Sevilla
fue la primera provincia productora,
con més de la mitad de la cosecha
andaluza, seguida de Cérdoba y Ma-
laga.

Otras regiones con gran produc-
cién de aceituna de mesa son Extre-
madura (20% del total en la ultima
campafia, un porcentaje superior al
de la campafa pasada) y, a mucha
distancia de éstas, Murcia y Aragon,
con porcentajes que no llegan al 1%.

BIERALISI La nueva era del batido se llama
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En cuanto a los precios percibidos
por los agricultores, en el afio 2016
se situaron en una media de 67,74
euros/100 kg., lo que supone un re-
troceso de méas de 4 euros/100 kg.
respecto al afio anterior, segun las
estimaciones del Ministerio de Agri-
cultura y Pesca, Alimentacion y
Medio Ambiente.

Segun los datos de la Direccion Ge-
neral de Aduanas, en 2016 -datos
de todo el afio natural, no sélo de la
campana de comercializacién, que
incluyen los del comercio con la UE-
las exportaciones espafiolas de
aceitunas de mesa, incluyendo los
envios a los paises de la Union Eu-
ropea, alcanzaron la cifra de
332.319 toneladas (peso neto escu-
rrido), experimentando un descenso
del 4% respecto al afio 2015, con un
valor de 760 millones de euros, un
6,5% mas que en el ejercicio prece-
dente. Durante 2015 se registraron
unas partidas extraordinarias desti-
nadas a Brasil, debido a la escasa
cosecha argentina, y a Estados Uni-
dos, por los malos resultados de la

cosecha californiana. Se trat6 de ex-
portaciones a granel, de bajos pre-
cios, y que casi han desaparecido
este afo. En 2016 han dominado las
exportaciones de partidas envasa-
das, lo que indica el buen resultado
obtenido en precio.

Espafa exporta aceitunas de
mesa a mas de 180 paises. En 2016
el principal mercado de la aceituna
de mesa fue Estados Unidos con un
23,7% de las exportaciones totales,
seguido de ltalia, Alemania y Fran-
cia. El resto de paises que comple-
tan las diez primeras posiciones
son, por este orden, Arabia Saudi,
Rusia, Portugal, Reino Unido, Cana-
day Polonia.

La Unién Europea constituye el
principal mercado de destino de este
comercio exterior, con casi el 46%
del volumen total exportado, y un in-
cremento interanual del 2,5%. En se-
gundo lugar se sitta el area de Nor-
teamérica, con el 28,1% de las ex-
portaciones y un descenso del 7,4%.
A continuacion figuran los paises
arabes, entre los que destaca Arabia
Saudi, hacia donde se dirige el 9,3%
de todas las exportaciones y un des-

censo interanual del 4,3%. En cuarto
lugar aparecen los paises del este
de Europa y los Balcanes, con cerca
de un 7,9% del total y un incremento
del 6,8% en relacion a las cifras del
ejercicio precedente. Cierra esta re-
lacién el area de Centro y Sudaméri-
ca, con una cuota del 3,3% del total
y un acusado descenso interanual
del 49,3% debido a la caida de las
exportaciones a Brasil.

Segun las estadisticas del Consejo
Oleicola Mundial, nuestro pais es el
primer exportador de aceitunas de
mesa a nivel mundial. En el periodo
2011-2016, las exportaciones espafio-
las han acaparado el 30% del total
mundial. A bastante distancia se sitlan
Egipto (14%), Marruecos (11%), Tur-
quia y Argentina (10% en cada caso),
Grecia (9%), Peru (5%), Siria (3%) y
Portugal (2%).

Al disponer de aceitunas de gran
calidad y en cantidad suficiente, la
importaciéon nunca ha sido relevante
en este sector. Sin embargo, en al-
gunas campanas la cifra de impor-
tacion ha crecido respecto a otras,
debido a la preocupacién de la in-
dustria por encontrar aceitunas a

-
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precios competitivos. Las importa-
ciones son poco importantes y ron-
dan las 5.000 t. anuales. Nuestros
principales proveedores son otros
paises de la Unién Europea, entre
los que destaca Grecia, y también
adquieren una cierta importancia
las importaciones de algunos pai-
ses del area mediterranea, como
Tanez y Marruecos.

Por variedades, las aceitunas mas
exportadas fueron la hojiblanca
(cerca de la mitad de las ventas tota-
les) y la manzanilla (36%, aumentan-
do su peso de afo en afo). Mas de
la mitad de la aceituna exportada es
verde y el resto, negra. En cuanto a
su presentacion, predominan las ro-
dajas (mas del 30%) y las rellenas
(cerca del 30%).

Segun se recoge en la Memoria Anual
de Actividades 2016 de la Agencia de
Informacion y Control Alimentarios
(AICA), perteneciente al entonces Mi-
nisterio de Agricultura, Alimentacién y
Medio Ambiente (Magrama), y sobre
un total de 53 denuncias, el aceite de
oliva fue en este ejercicio el tercer
sector con mas denuncias (7) por po-
sibles infracciones de la Ley de Medi-
das para mejorar el funcionamiento de
la Cadena Alimentaria, por detras del
lacteo (22) y las frutas (13), y seguido
por el sector vitivinicola (6), aceituna
(2), pollo (2) y atin en conserva (1).

De éstas, 17 lo han sido por venta a
pérdidas, 6 en el sector del aceite de
oliva. En 2016 AICA ha incoado 201
expedientes sancionadores por un im-
porte total de 157.162,92 euros, de los
que 146 lo han sido a instancias de
denuncias presentadas por la Inter-
profesional del Aceite de Oliva Espa-
Aol por un importe total de 75.771,76
euros, y 55 lo han sido a instancias de
denuncias presentadas por la Inter-
profesional de la Aceituna de Mesa
(Interaceituna) por un importe total de
82.391,16 euros. Desde septiembre
de 2014 y hasta el 31 de diciembre de
2016, AICA realizé un total de 1.748
inspecciones de oficio, 309 en empre-
sas relacionadas con el sector del
aceite de oliva envasado.

Segun el informe que la agencia es-
tatal Mercasa elabora anualmente
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basandose en la informacién aporta-
da por el Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente a tra-
vés de los Paneles de Consumo Ali-
mentario, durante el afio 2016 los ho-
gares espafoles consumieron 373,5
millones de litros de aceite de oliva y
gastaron 1.355,4 millones de euros
en este producto. En términos per
capita, el consumo alcanzé6 8,5 litros
y el gasto ascendi6 a 30,9 euros.

El consumo més notable corres-
ponde al aceite de oliva no virgen (5
litros por persona y afio), seguido del
aceite de oliva virgen (3,5 litros per
capita). En cuanto al gasto, el aceite
de oliva no virgen concentra el 54%,
con un total de 16,7 euros por perso-
na, mientras que el aceite de oliva
virgen supone el 46% restante con
un total de 14,2 euros por persona.

Durante los ultimos cinco afios, el
consumo de aceite de oliva ha caido 0,7
litros por persona y el gasto se ha incre-
mentado en 8,1 euros per capita. En el
periodo 2012-2016, el consumo mas
elevado se produjo en el afio 2013 (9,3
litros), mientras que el mayor gasto tuvo
lugar en el ejercicio 2016 (30,9 euros
por consumidor).

En la familia de aceite de oliva, la evo-
lucién del consumo per capita durante el
periodo 2012-2016 ha sido diferente
para cada tipo de producto. Respecto a
la demanda de 2012, el consumo de
aceite virgen extra se mantiene estable,
descendiendo el de aceite virgen.

En términos per capita, el consumo
de aceite de oliva durante 2016 presen-
ta distintas particularidades. Asi, los ho-
gares de clase alta y media-alta son los
que cuentan con el consumo mas ele-
vado, mientras que los de clase media-
baja tienen el consumo mas reducido.
Los hogares sin nifios consumen mas
cantidad de aceite de oliva, mientras
que los consumos mas bajos se regis-
tran en hogares con nifios menores de
seis afos.

Asimismo, los hogares formados por
una sola persona muestran los consu-
mos mas elevados de aceite de oliva,
que se reducen a medida que aumenta
el nimero de miembros en el hogar. Si
atendemos a la tipologia de hogares, se
observan desviaciones positivas con res-
pecto al consumo medio en el caso de
retirados, adultos independientes y pare-
jas adultas sin hijos, mientras que los
consumos mas bajos tienen lugar entre
las parejas con hijos -con independencia
de su edad-, las parejas jovenes sin

hijos, los jévenes independientes y en
los hogares monoparentales.

Segun los datos de Mercasa, si la
persona encargada de realizar la
compra no trabaja, el consumo de
aceite de oliva es superior. Del mismo
modo, en los hogares donde la encar-
gada de la compra es una persona de
mas de 65 afios el consumo de aceite
de oliva es mas elevado, mientras que
en aquellos donde la compra es reali-
zada por una persona menor de 35
afios la demanda es mas reducida.

Por otra parte, los consumidores que
residen en las grandes ciudades (muni-
cipios de mas de 500.000 habitantes)
cuentan con mayor consumo per capi-
ta de aceite de oliva, mientras que los
menores consumos se registran en los
nucleos de poblacion con censos de
entre 2.000 a 10.000 habitantes.

Por Comunidades Auténomas, Gali-
cia, Cantabria y Asturias concentran
los mayores consumos, mientras que
la demanda més reducida se localiza
en Castilla-La Mancha, Comunidad
Valenciana y la Regién de Murcia.

Por dltimo, y en lo que se refiere
al lugar de compra, en 2016 los ho-
gares recurrieron mayoritariamente
a los supermercados (63,5% de
cuota de mercado) y a los hipermer-
cados (23,6%) para adquirir aceite
de oliva, muy por delante de los
economatos y cooperativas (2,8%),
los establecimientos especializados
(1,5%), el autoconsumo (0,9%) vy el
resto de formas comerciales, que
acapararon el 7,7% restante.

Durante el afio 2016, los hogares
espanoles consumieron 112,4 millo-
nes de kilos de aceitunas y gastaron
321,3 millones de euros en este pro-
ducto. En términos per capita, se
lleg6 a 2,6 kilos de consumo y 7,3
euros de gasto.

El consumo mas notable se aso-
cia a las aceitunas envasadas relle-
nas (1 kilo por persona y afio), se-
guido de las aceitunas envasadas
con hueso (0,6 kilos per capita). En
términos de gasto, las aceitunas en-
vasadas rellenas concentran el
32,9% del gasto, con un total de 2,4
euros por persona, seguidas por las
aceitunas envasadas con hueso, con
un porcentaje del 17,8% y un total
de 1,3 euros por persona al afno.

Durante los Ultimos cinco anos, el
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consumo de aceitunas ha aumentado
300 gramos por persona y el gasto se
ha incrementado en 90 céntimos de
euro per capita. En el periodo 2012-
2016, el consumo mas elevado se
produjo en los afios 2014 y 2016 (2,6
kilos), mientras que el mayor gasto
tuvo lugar en los ejercicios 2013, 2014
y 2016 (7,3 euros por consumidor).

En la familia de aceitunas, la evolu-
cion del consumo per capita durante el
periodo 2012-2016 ha sido similar
para cada tipo de producto; aumentan-
do el consumo de aceitunas con
hueso, sin hueso y rellenas respecto a
la demanda de 2012.

Al igual que ocurre en el caso del
aceite de oliva, el consumo de acei-
tunas en términos per capita durante
2016 presenta distintas particularida-
des, que coinciden en gran parte con
las referidas al zumo de aceituna.

Los hogares de clase alta y
media-alta son los que cuentan con
el consumo mas elevado, mientras
que los hogares de clase baja pre-
sentan el consumo mas reducido. A
su vez, mientras los hogares sin
nifos consumen mas cantidad de

aceitunas, los consumos mas bajos
se registran en los hogares con
ninos menores de seis afos.

Asimismo, si la persona encargada
de hacer la compra no trabaja, el consu-
mo de aceitunas es superior. En los ho-
gares donde compra una persona con
maés de 65 afios, el consumo de aceitu-
nas es mas elevado, mientras que la
demanda mas reducida se asocia a los
hogares donde la compra la realiza una
persona que tiene menos de 35 anos.
Los hogares formados por una persona
muestran los consumos mas elevados
de aceitunas, mientras que los indices
se van reduciendo a medida que au-
menta el nimero de miembros que
componen el nicleo familiar.

Por tipologia de hogares, se obser-
van desviaciones positivas con res-
pecto al consumo medio en el caso
de retirados, adultos independientes
y parejas adultas sin hijos, mientras
que los consumos mas bajos se pro-
ducen entre las parejas con hijos -in-
dependientemente de la edad de los
mismos-, las parejas jovenes sin
hijos, los jovenes independientes y
en los hogares monoparentales.

Los consumidores que residen en
pequefios nlcleos de poblacién
(menos de 2.000 habitantes) cuen-
tan con mayor consumo per cépita
de aceitunas, mientras que los me-
nores consumos se registran en los
municipios con censos de 100.001 a
500.000 habitantes.

Finalmente, por Comunidades
Auténomas, Catalufia, Aragdn y Astu-
rias cuentan con los mayores consu-
mos, mientras que, por el contrario,
la demanda mas reducida se produ-
ce en Galicia, Extremadura y la Re-
gién de Murcia.

En cuanto al lugar de compra, en
2016 los hogares espafioles volvie-
ron a recurrir mayoritariamente para
realizar sus adquisiciones de acei-
tunas a los supermercados, que
aglutinaron un 64,5% de cuota de
mercado. Mucho més atras figuran
los hipermercados (11,9%) y los es-
tablecimientos especializados (9%).
El autoconsumo representa una
cuota del 7,9% y los mercadillos
acaparan el 1,5%, mientras que
otras formas comerciales completan
el 5,2% restante.
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egun datos del Consejo Olei-
cola Internacional (COl), en
el mundo hay unos 10 millo-
nes de hectéreas de olivar y
cerca de 850 millones de oli-
vos. La produccion mundial de aceite
de oliva en la campana 2016/17,
segun el COI, ascendi6 a 2,7 millones
de toneladas, lo que supuso un des-
censo de casi un 14% respecto a la
produccion de la campana preceden-
te, en la que la produccién mundial se
incrementé gracias, entre otros facto-
res, a la buena campafa europea.

La Unién Europea, con Espafa a
la cabeza, es la primera productora
de aceite de oliva del mundo, con
mucha diferencia respecto al resto de
paises. No obstante, la produccion
de terceros paises ha ido creciendo
en los ultimos afos y ya representa
mas del 30% del total mundial.

Ademas de los paises mediterra-
neos (Libano, Turquia, etc.), también
hay produccién de aceite de oliva en
lugares tan remotos como Australia,
Estados Unidos o Argentina.

A nivel comunitario, el aceite de
oliva represent6 el 0,8% del valor de
la Produccion Agraria final en 2016.
El valor alcanzado por esta produc-
cion a efectos de calcular la renta
agraria anual fue de 3.128 millones
de euros, cifra similar a la del afo
2015. En la UE, la produccion de
aceite de oliva en la campafa
2016/17 ascendi6 a algo mas de 1,9
millones de toneladas, un 17%
menos que en la campafia anterior,
cuando se produjo un notable au-
mento de la produccién. La bajada
de la producciéon comunitaria fue
consecuencia principalmente de los
malos resultados en Espana.

Ademas de Espana, que ocupa el
primer lugar en produccion con
mucha diferencia respecto al resto,
otros paises productores de aceite
de oliva son ltalia, Grecia, Portugal,
Francia, Chipre, Malta, Croacia y
Eslovenia.

En la campafia 2016/17, Italia re-
gistr6 una produccién de 243.000 to-
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ENvVASES INF. A5 L. ENvAsES Sup. A5 L. TotAL (1.)
Italia 104 88.771 88.876
Portugal 15.726 36.561 52.288
Francia 30.305 12.761 43.066
Estados Unidos 38.870 38.581 77.451
Canarias 11.963 404 12.367
Australia 17.033 714 17.747
Reino Unido 8.330 16.529 24.859
Corea del Sur 1.226 6.768 7.995
Japén 10.612 12.676 23.288
Bélgica 1.602 314 1.916
Brasil 11.054 277 11.331
México 3.283 522 3.806
Rep. Fed. Alemana 3.950 2.324 6.275
Holanda 4.135 1.554 5.690
Rusia 4.269 390 4.659
Suiza 3.049 621 3.671
Irlanda 1.033 571 1.605
Colombia 2.068 960 3.028
Puerto Rico 1.587 16 1.603
Noruega 1.250 93 1.344
China 11.351 7.966 19.318
Nueva Zelanda 1.490 489 1.980
Thailandia 653 1.836 2.490
Venezuela 85 0 85
Rep. Dominicana 1.381 192 1.574
Dinamarca 780 182 963
India 3.692 342 4.034
Arabia Saudita 572 380 953
Ecuador 267 681 949
Otros 22.764 13.415 36.163
TOTALES 214.484 246.890 461.374

Fuente: ASOLIVA

neladas, frente a las 474.600 tonela-
das de la campafa anterior. Grecia
obtuvo una producciéon de 260.000
toneladas (320.000 en la anterior) y
Portugal, 93.600 toneladas (109.100
toneladas en la campana preceden-
te). En el resto de los paises las pro-
ducciones de aceite de oliva fueron
muy minoritarias.

Respecto al consumo mundial, en
la campafia 2016/17 se prevé que

ascienda a 2,9 millones de tonela-
das, frente a los mas de 2,95 millo-
nes de toneladas de la campana
2015/16. Segun los datos del COlI,
el mayor consumo de este tipo de
aceite se concentra en la Unién Eu-
ropea, pero también destacan por
su consumo paises como Estados
Unidos (306.000 t. previstas en la
campana 2016/17), Siria (126.000 t.)
o Marruecos (120.000 t.).
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ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. M16 M.15
Italia (Euros/Kg)
Aceite de oliva virgen extra 3,72 3,90 4,00 3,88 3,75 3,70 3,75 3,95 3,75 4,03 4,88 6,17 4,12 572
Aceite de oliva refinado 3,12 3,25 3,05 3,00 3,00 2,85 3,00 3,10 3,10 3,20 3,20 3,37 3,10 3,23
Aceite de orujo refinado 1,45 1,50 1,45 1,45 1,45 1,40 1,45 1,55 1,55 1,50 1,55 1,70 1,50 1,79
Aceite de cacahuete refinado 1,50 1,50 1,50 1,55 1,95 2,00 2,10 2,10 2,10 2,00 1,90 1,85 1,84 1,46
Aceite de girasol refinado 0,90 0,90 0,90 0,80 0,90 0,85 0,85 0,85 0,80 0,85 0,85 0,85 0,86 0,87
Aceite de maiz refinado 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 0,90 1,00 0,99 0,92
Aceite de soja refinado 0,85 0,85 0,85 0,80 0,80 0,80 0,80 0,80 0,80 0,80 0,82 0,85 0,82 0,80
(Precios por cisternas completas,
pago al contado, excluidos
portes e [VA).
Rotterdam (Délar/t)
Aceite de colza crudo 72800 709,00 692,00 717,00 706,00 71600 682,00 70700 74700 757,00 84500 867,00 73942 706,92
Aceite de girasol crudo 840,00 86400 840,00 85500 86500 85500 826,00 797,00 82000 820,00 84500 837,00 838,67 856,17
Aceite de palmiste 891,00 94500 1.11500 1.320,00 1.252,00 1.302,00 1.27500 1.270,00 1.447,00 1.370,00 1.410,00 1.600,00 1.26642 921,42
Aceite de ricino 1.372,00 1.240,00 1.155,00 1.17500 1.200,00 1.212,00 1.220,00 1.280,00 1.355,00 1.41500 1.41500 1.277,00 127633 151992
Aceite de linaza 83000 83600 83800 86500 864,00 841,00 81800 800,00 79500 820,00 830,00 79200 827,42 1.093,08
Aceite de coco (Délar/t. larga) 1.160,00 1.185,00 1.337,00 1.59500 1.487,00 1.490,00 1.540,00 1.590,00 1.572,00 1.46500 1.510,00 1.617,00 146233 1.112,33
Aceite de palma (Délar/t. larga) 557,00 61600 651,00 71500 70500 70500 660,00 70500 77200 72200 74500 79150 69538 624,96
Puerto europeo
Aceite de soja crudo 680,00 690,00 687,00 69500 692,00 70500 710,00 71000 73700 750,00 79500 840,00 72425 681,58
Habas de soja 37300 377,00 37600 38300 420,00 44400 452,00 407,00 40300 39900 39800 40500 40350 367,29
Aceite de Tung 13500 140,00 140,00 140,00 140,00 140,00 14000 140,00 140,00 14000 140,00 14350 139,88 140,00

El consumo previsto para la UE
durante la campana 2016/17 es de
1,6 millones de toneladas, volumen
ligeramente por debajo del consumo
de la campafa anterior, que se esti-
mé en 1,62 millones de toneladas,
segun el COL.

En cuanto al comercio mundial de
aceite de oliva, en la campafia
2016/17 las importaciones mundiales
de aceite se elevaran, segun el COl, a
791.500 t. (casi 30.000 t. menos que
en la campafa 2015/16) y las exporta-
ciones, a 771.500 t. (58.000 menos
que en la campana precedente). Cabe
destacar que en la campana 2015/16
también se produjo una caida tanto en
el volumen de exportaciones mundia-
les como en el de las importaciones.
Mas de la mitad de las exportacio-
nes mundiales de aceite de oliva
proceden de la UE. En la campafia
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2016/17, el COI estima que se ex-
portaran 590.100 t. de aceite, un vo-
lumen inferior en 20.000 t. al expor-
tado en la campafia 2015/16.

El primer pais exportador en esta
campana volvera a ser Espana, se-
guido de lejos por ltalia (190.000 t.).
El aceite espafiol se vende principal-
mente a la UE, siendo ltalia el princi-
pal destino de estas ventas.

Entre los terceros paises son impor-
tantes las ventas de aceite a Estados
Unidos, Australia, Japén y Brasil. Aun-
que la diferencia se va acortando de
afio en afo, todavia es bajo el porcen-
taje de aceites envasados en pequefios
recipientes (menores de 5 litros) que se
envian al exterior. Por otra parte, la UE
importa también aceite de oliva de ter-
ceros paises por un volumen cercano a
las 120.500 t., segln las previsiones
para la camparia 2016/17.

En el caso de la aceituna de mesa,

la produccion media mundial en las
Ultimas cinco campanas asciende a
casi 2,5 millones de toneladas, de
las cuales mas de un 45% son euro-
peas y, de ellas, mas de un 20% es-
panolas. No en vano, de la produc-
cibn comunitaria total corresponde a
Espafa casi el 75%.

Después de Espafna, los paises
con mayor produccién de aceituna
de mesa son Turquia, Egipto, Siria,
Argelia, Argentina y Grecia. A nivel
europeo, la produccién de aceituna
de mesa en la campana 2015/2016
ascendi6 a 859.800 t., un volumen
inferior al de la campana preceden-
te, segun los datos del COI. Para la
campafa 2016/2017, las previsio-
nes de este organismo sefialan que
habra una nueva reduccion de la
cosecha comunitaria, hasta las
770.600 t., el nivel mas bajo de las
Ultimas cinco campanfas.

Ademas de Espafa, el otro gran
pais productor de la UE es Grecia,
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que en la campana 2016/17 incre-
ment6 su produccién (204.000 t.,
38.000 mas que en la campana
precedente). El tercer pais en
cuanto a produccién es ltalia, con
50.500 t. en la campafia 2016/17
(unas 15.500 menos que en la an-
terior), y cuentan también con pro-
ducciones de aceituna de mesa
Portugal, Chipre, Francia y Croacia,
si bien su volumen es considerable-
mente mas bajo.

A nivel mundial, la produccion
prevista por el COIl para la campa-
na 2015/16 fue de 2,65 millones de
toneladas, muy por encima de la
produccién de la campafa prece-
dente. Después de la UE, el pais
que mas aceituna de mesa produjo
fue Egipto, que tuvo una buena
campanfa (470.000 t.). Para la cam-
pafia 2016/17, el COI estima que
se produciran 2,7 millones de tone-
ladas y que Egipto volvera a incre-
mentar su produccién hasta las
500.000 t.

Respecto al comercio mundial,
segun datos del COl, la exportacion

media mundial de las Gltimas cinco
campahfas, sin incluir los envios in-
tracomunitarios, alcanzé las 693.500
t., claramente por encima de la cam-
pana precedente. Espafia es el pri-
mer pais exportador de aceituna de
mesa (cerca del 30% del total), se-
guido a gran distancia por Egipto,
Marruecos, Grecia, Turquia, Perq,
Argentina, Siria y Portugal.

Al igual que sucede con el aceite
de oliva, el saldo de la balanza co-
mercial del sector de la aceituna de
mesa es claramente positivo.

Segun los datos manejados por el
COl, el consumo mundial de aceitu-
nas de mesa desde 1990 hasta 2016
ha aumentado un 182%, un incre-
mento manifestado tanto en paises
productores como no productores.

El pais que més aceituna consu-
me es Albania, con 10,7 kilos por
habitante al afio. También son
grandes consumidores de aceitu-
nas Argelia, Turquia y Libano; y, a

menor escala, Siria, Rusia, Argelia,
Brasil, Iran, Marruecos, Jordania y
Canada.

En el mismo periodo (1990-
2016), el consumo de aceituna en
los paises de la UE ha crecido un
78%, pasando de 346.000 a
618.000 t. Espafia es el primer pais
de la UE en consumo de aceitunas,
con una media de 4,1 kilogramos
por habitante al afo, seguida por
Chipre, Malta, Grecia y Luxembur-
go. En nuestro pais, el consumo en
los hogares supone alrededor del
75% del consumo nacional de acei-
tuna de mesa, correspondiendo el
resto al consumo en hosteleria y
restauracion.

Por otro lado, segun los datos
del COl, el consumo de aceituna
de mesa a nivel mundial para la
campafa 2015/16 se estableci6é en
2,58 millones de toneladas, un vo-
lumen superior al de la campafia
anterior. Para la campana 2016/17,
se estima que el consumo seguira
creciendo hasta los 2,7 millones de
toneladas.
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