Balances .-

sector oleicola
PAACETT

Las paginas que componen este monografico estadistico retinen, de una
manera detallada, todos los movimientos econdmicos de los aceites y
grasas a lo largo del ano 2014.

Comenzamos con el mercado nacional y después continuamos ofreciendo
una visidon del mercado internacional. En ambas partes se ofrecen las
cifras de produccién, consumo, comercio exterior y precios del aceite de
oliva, aceites de semillas, grasas para uso industrial, semillas oleaginosas,
harinas, tortas de semillas oleaginosas y otras materias primas para
piensos compuestos.

Con todos estos datos, se establece una comparacién entre los afios 2014 y
2013 en aspectos como produccion, consumo y exportacion de aceites.

MERCADO NACIONAL:

Bl Aceite de oliva:

* Produccion espafiola de aceite y aceituna de mesa.

* Produccion, consumo, importacion y exportacion de oleaginosas.
B Consumo interior de aceites comestibles.
Il Precios del mercado nacional en origen.

Il Comercio exterior de aceites, grasas, harinas, semillas, tortas, cereales y
jabones.

Il Graficos comparativos de la produccién y exportacién de aceite de oliva, y de los
precios de los aceites comestibles.



MERCADO

| presente articulo analiza
cémo ha discurrido el merca-
do oleicola durante 2014,
con datos estadisticos de los
aceites comestibles referidos
a sus producciones, consumo, co-
mercio exterior y precios en origen.

Las cifras de produccion en el
mercado nacional se han elaborado
segun la informacién del Ministerio
de Agricultura, Alimentacion y Medio
Ambiente (Magrama). En estos cua-
dros se detallan las producciones de
aceite de oliva, orujo, girasol, aceitu-
nas de mesay de almazara.

A continuacion aparece reflejado el
consumo interior de aceites comesti-
bles, segun las cifras que nos ofrece la
Asociacion de Envasadores y Refinado-
res de Aceites Comestibles (Anierac).

Detallamos, ademas, la relacién
completa de los precios de todos los
aceites y grasas, mes a mes, junto con
la media de los precios de cada produc-
to en los afios 2014 y 2013, expresados
en euros por tonelada. Estas tablas han
sido elaboradas segun la informacion
de precios que ofrecemos semanal-
mente en el newsletter de Mercacei.

El comercio exterior espafol de
todos los productos relacionados
con las materias grasas, es decir,
aceite de oliva, aceituna de mesa y
demas aceites comestibles, junto
con las semillas oleaginosas, hari-
nas y tortas de semillas oleaginosas,
se recogen en las tablas que siguen
a continuacién. Se trata de la recopi-
lacion de esta suma realizada segun
la informacién mensual que les ofre-
cemos en nuestra revista semanal,
correspondiente a los datos de la Di-
reccion General de Aduanas.

Por ultimo, exponemos unos grafi-

cos comparativos de la evolucion de
los precios en origen y la exporta-
cion del aceite de oliva.

Produccion a la baja
Segun el Magrama, el valor genera-
do por el sector se situé en 2.700,5
millones de euros (valores corrientes
a precios basicos), cifra muy alejada
de la de 2013, cuando se lleg6 a los
1.186,8 millones de euros.

La produccién de aceite de oliva
en la campana 2014/15 alcanz6 las
841.700 toneladas, un volumen muy

inferior al de la campana 2013/14,
cuando se superaron con creces los
1,7 millones de toneladas, estable-
ciéndose un nuevo récord de pro-
duccion -también de exportacion y
comercializacién total-. En este sen-
tido, la campana 2013/14 fue muy
buena, ya que se obtuvo una pro-
duccién superior en un 40% a la
media de las cuatro Ultimas.

La aceituna molturada alcanzo las
4.062.455 toneladas, con un rendi-
miento medio del 20,56%, 0,32 pun-
tos mas que la campafa pasada.

Materias Produccién 2014/15 (t.) Produccién 2013/14 (t.)
Aceituna de mesa* 545.000 573.000
Aceituna de almazara 4.062.455 8.768.962
Aceite de oliva 841.700 1.777.333

Fuente: Agencia de Informacién y Control Al Tos (datos oficiales a fecha 30/09/15)

*Fuente: ASAJA (estimacién a fecha 17/09/15)
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CC.AA. Produccién 2014/15 (t.)
Andalucia 675.256,9
Aragén 13.474,2
Baleares 421,4
C. Valenciana 14.500,2
Castilla-La Mancha 51.166,3
Castilla-Leén 840,5
Catalufa 37.393,5
Extremadura 35.800,9
Galicia 6,2
La Rioja 1.450,9
Madrid 1.154,2
Murcia 6.334,5
Navarra 3.765,2
Pais Vasco 109,4
TOTAL 841.700
Fuente: Agencia de Informacién y Control Al ios (datos oficiales a fecha de 30/09/15)

Girasol 2014 Soja 2014 Girasol 2013 Soja 2013
Molturacién 746.910 3.235.925 926.209 3.261.433
Produccién de aceite 313.702 582.466 389.008 587.058
Consumo de aceite 250.758 1.712 248.452 1.703
Importacién aceite 188.078 2.000 324.240 37.660
Exportacién aceite 28.420 388.337 102.653 653.633

Fuente: Afoex y Direccién General de Aduanas

Andalucia rebaj6é en 2014 su posi-
cién en el ranking de regiones pro-
ductoras de aceite de oliva, alcanzan-
do el 79% del total. A los andaluces
les siguieron los olivareros de Casti-
lla-La Mancha (6%), los de Extrema-
dura (4%) y los de Cataluia (3%).

En Espafia, unos 350.000 agricul-
tores se dedican al cultivo del olivar
y entregan su aceituna en las cerca
de 1.750 almazaras distribuidas en
13 Comunidades Autbnomas, entre
las que sobresale Andalucia con el
45% del total al comenzar el afo
2014. También existen unas 60 in-
dustrias extractoras de aceite de
orujo, que producen unas 56.000 to-
neladas al afio.

Por su parte, el nUmero de enva-
sadoras, aunque cambia de una a
otra campana, se aproxima a las
1.640, la mayor parte de ellas vincu-
ladas a almazaras.
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Espafa es, con gran diferencia, el
primer exportador mundial de aceite
de oliva. En la campana 2013/14 las
exportaciones evolucionaron de
forma muy positiva, experimentando
un notable incremento de casi el
12%, hasta superar los 1,1 millones
de toneladas (400.000 toneladas
mas que un afo antes), lo que supo-
ne la mayor cifra jamas exportada.
Segun los mismos datos facilitados
por la Direccion General de Adua-
nas, Espafna import6 62.000 tonela-
das (la mitad que en 2013).

De esos 1,1 millones, el 67,4% es-
taba compuesto por aceites de oliva
virgen, el 19,5% por aceites refina-
dos, el 7,5% por aceites de orujo y el
restante 5,6% por aceites de oliva
virgen lampante. Atendiendo a los
mercados de destino, Italia ocupa el
primer lugar, con el 32,5% del total.

A continuacion se sittan Portugal
(14,3%), Francia (11,1%), Estados
Unidos (7,3%), Reino Unido (5,4%),
China (2,7%), Jap6n (2,6%), Brasil
(2,1%), Australia (2%), Holanda
(1,6%) y Rusia (1,4%). En términos
generales, la Union Europea acapa-
ra el 74% de todas las exportaciones
espafnolas de aceite de oliva, mien-
tras el restante 26% se dirige hacia
otros paises extracomunitarios. Un
dato especialmente relevante es la
magnitud de las partidas vendidas a
granel, fundamentalmente a ltalia,
donde se envasan y son revendidas
obteniendo un significativo margen
de beneficio. Aunque durante los ulti-
mos tiempos ha disminuido la impor-
tancia de esas partidas, nos encon-
tramos ante una asignatura pendien-
te del sector olivarero espafol.

La principal empresa exportadora
de aceite espanol superd los 46 mi-
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llones de litros, mientras que la se-
gunda llegd hasta los 38 millones y
la tercera se qued6 en 37 millones.

Las importaciones de aceite de
oliva llegaron hasta las 128.490 to-
neladas, de las que el 58,8% estaba
compuesto por aceites virgenes, el
27,8% por aceites virgenes lampan-
tes, el 10,2% por aceites refinados y
el 3,2% por aceites de orujo. Nuestro
principal proveedor es Portugal, con
el 28% del total. A continuacion apa-
recen Tunez (25,2%), Grecia
(12,7%) y Turquia (11,2%).

Por lo que se refiere a la campana
2013/14 -segun los datos provisiona-
les hasta el 30 de abril de 2015-, se
cuantificaron unas importaciones de
75.800 toneladas de aceite y unas
exportaciones de 521.700 toneladas,
un 15% menos respecto a la campa-
Aa anterior por las mismas fechas.

La comercializacién total (Mercado
Interior Aparente + Exportaciones) as-
cendia a comienzos de mayo de 2015
a 798.400 toneladas, un 16% menos.

Espafia es el primer pais del mundo
en produccion de aceituna de mesa
y es lider también en exportaciones.
Segun la encuesta sobre superficies
y rendimientos de cultivos de 2014
(ESYRCE), Espana cuenta con
2.593.523 hectareas de olivar, de las

que 147.390 (5,68%) se dedican a la
aceituna de mesa y de doble aptitud
y el resto a aceituna de almazara.

Mas concretamente, 76.947 hectare-
as (3% del total) se dedican en exclusi-
va a la aceituna de mesa, que se con-
centra principalmente en Andalucia y
Extremadura, que cuentan con un 83%
y un 14% del total respectivamente.

La campana 2014/15 de aceituna de
mesa comenzo el 1 de septiembre de
2014 con unas existencias de 342.390
toneladas, un volumen un 10% superior
al de la campanfa anterior. La produc-
cion de aceituna de mesa de la campa-
fna 2013/14 (datos a marzo de 2014)
fue de 542.090 toneladas lo que supu-
so un descenso del 5% respecto a la
anterior campana, que fue muy buena.

Desde el inicio de la campafna en
septiembre de 2014 hasta finales de
marzo se habian destinado a la ex-
portacion 185.760 toneladas (unas
10.000 mas que en las mismas fe-
chas de la campana anterior) y
86.650 se destinaron al mercado in-
terior (unas 4.000 mas). La comer-
cializacion en conjunto se habia in-
crementado un 17%, debido al im-
portante crecimiento de las exporta-
ciones. Las existencias a finales de
febrero, cuando terminé la campana,
se cuantifican en 600.590 toneladas,
un 7% menos que en la campafa
anterior por esas mismas fechas.

Por variedades, mas de la mitad
de la produccién total correspondi6 a
la aceituna hojiblanca y un 40% a la
manzanilla, a lo que hay que afadir
pequefnos volimenes de otras acei-
tunas de variedades minoritarias
como la carrasquefa o la cacerefa.

A nivel nacional, Andalucia produ-
jo esta campana el 86% de la cose-
cha nacional, un porcentaje muy su-
perior al de la anterior campana.
Igualmente, dentro de Andalucia,
Sevilla es la primera provincia pro-
ductora, con méas de la mitad de la
cosecha regional, seguida de Cér-
doba y Mélaga.

Otras regiones con gran produc-
cion de aceituna de mesa son Exitre-
madura (13% del total en la dltima
campana) y, a mucha distancia de
éstas, Murcia y Aragén.

En Espafa, el consumo nacional
aumentd alcanzando una cifra en
torno a las 180.000 toneladas en la
campafa 2014/15, segln estimacio-
nes del COI. En la anterior campana
el consumo nacional se habia situa-
do en 164.900 toneladas.

El consumo en los hogares supo-
ne alrededor del 75% del consumo
nacional de aceituna de mesa y el
resto corresponde al consumo en
hosteleria y restauracion.

(pasa a pagina 185)

A.oliva(l.) A.orujo(l.) A.semillas(l.) A.soja(l) Total (l.)

2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013

Enero 33.390 34.395 1191 1.288 28.727 24.445 154 159 63.308 60.128

Febrero 28.836 27.357 891 1.010 24.821 22231 149 150 54.548 50.598

Marzo 31.164 26.467 1.089 1.096 25.581 24.503 129 156 57.534 52.066

Abril 31.053 25.691 1278 975 27.468 25376 13 126 59.799  52.042

Mayo 30.562 27.834 1.249 1.245 25.903 24.460 202 161 57.714 53.539

Junio 31422 27.720 1.196 1.154 26223 22943 105 116 58841 51817

Julio 34.206 29.700 1.363 1.368 28.817 27.869 213 116 64.386 58.937

Agosto 33.289 27.677 1.076 1.208 26.500 24.029 177 139 60.895 52914

Septiembre 29.100 27.369 1.157 1.248 27.713 23.879 177 136 57.970 5249

Octubre 28531 30196 1.100 1162 27.605 26354 143 145 57236 57.712

Noviembre 28.806 28.823 1.180 1.070 25.504 25.745 113 175 55.490 55.647

Diciembre 32.936 30.483 1.278 1.066 25.825 26.368 110 124 60.039 57.917

Total 372.995 343.712 14.048 13.890 320.717 298.211 1.712 1.703 707.760  655.813

Media 31.108 29.476 1171 1.158 26.724 24.850 149 142 58.980 54.651
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ENE.

ACEITE DE OLIVA

Refinable 1.770
Virgen para envasar

base 1° 1.869
Refinado 1.888
Virgen Extra 1.999
ACEITE DE ORUJO

Refinable, base 10° 743
Refinado 1.294
ACEITES DE SEMILLAS

Aceite de girasol

Crudo S/C
Refinado 790
Aceite de soja

Crudo 716
Refinado 799
ACEITE DE SEMILLAS

Refinado 780
OLEINAS Y ACIDOS GRASOS
Oleinas de aceite

de girasol-soja 455
Orujo 420
Acidos grasos de oliva 675

ACEITES Y GRASAS INDUSTRIALES
Sebo fundido,

sobre Catalufia 740
Sebo fundido Extra-fancy 807
Sebo fundido Fancy 760
Grasa 3/5° (origen) 690
Grasaanimal 10/12° 667
Manteca de cerdo 772
Aceite de coco 1.313
Aceite de linaza 1.135
Aceite de madera 2.265
Aceite dericino 1.235
Aceite de patade buey 3.535
Aceite de pescado tipo

higado de bacalao S/C
Glicerina bidestilada 1.100
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FEB.

1.820

2.036

1.945

2.030

826
1.212

S/C
779

780
779

760

455
420
675

S/C
785
760
670
650
730
1.280
1.154
2220
1.315
3.360

1.166
1.100

MAR.

1.698

1.859

1.857

2.010

814
1.204

S/C
806

727
812

797

455
420
675

S/C
793
750
675
657
717
1.352
1.162
2.215
1.325
3.385

1.180
1.130

ABR.

1.667

1.834

1.804

1.929

819
1.201

S/C
781

750
812

770

455
420
675

S/C
795
750
670
650
690
1.397
1.152
2.220
1.342
3.430

1.203
1.144

MAY.

1.642

1.816

1.773

1.981

826
1.198

S/C
825

716
800

770

455
420
675

S/C
780
730
670
670
740
1.395
1.210
2.346
1.312
3.450

1.144
1.215

JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. M4 M.13
1.704 2024 2075 2495 2392 2482 2619 2.032 2325
1830 2115 2231 2596 2500 2579 2865 2177 2513
1.834 2146 2186 2.620 2491 2.606 2710 2155 2.543
1.987 2238 2652 2718 2.642 2737 2926 2321 2.700
819 848 901 976 968 961 1.088 882 1.302
1188 1.227 1.268 1397 1.275 1378 1472 1276 1.726
950 S/C S/C 750 S/C S/C S/C S/C 850
782 771 762 723 767 797 766 779 1.021
688 692 675 655 662 672 672 700 791
781 783 775 722 767 756 766 779 908
765 767 730 710 760 782 790 765 955
477 500 450 450 450 450 450 458 500
455 490 490 452 415 432 450 440 520
682 690 690 685 685 690 690 682 675
S/C S/C 630 625 625 617 610 641 71
755 735 715 695 692 662 607 735 784
725 710 690 637 645 630 585 698 729
630 630 630 630 590 625 660 647 675
670 670 610 610 610 590 570 635 655
740 740 S/C 655 685 662 625 705 787
1415 1313 1194 1117 1.097 11417 1177 1264 1.046
1202 1195 1165 1180 1190 1190 1219 1179 1.278
2421 2422 2350 2299 2264 2282 2481 2315 2418
1331 1332 1330 1279 1311 1360 1413 1324 1.277
3415 3469 3510 3567 3567 3492 3400 3465 3472
1101 1120 1100 1145 1165 1200 1.297 1165 1.399
1121 1.072  1.020 986 921 870 794 1.039 1.305
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ANO 2014 ANO 2013
Importacién Exportacién Importacién Exportacién
Materias Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros  Toneladas Euros
Aceite deoliva 61.238 125.423.480 1.130.089 2.705.481.796 117.168 273.139.456 702.985 1.950.441.989
Aceite de orujo 18.499 14.987.432 87.391 143.271.072 47.339 55.874.133 65.050 134.280.922
Aceite de girasol 352.702 252.709.356 127.320 117.642.477 324.240 288.524.381 102.653 108.797.316
Aceite de coco 23.996 23.003.595 3.901 4.456.561 27.884 19.492.901 8.002 6.823.066
Aceite de palma 1.300.455 839.857.319 41.796 40.543.037 902.787 611.695.390 47.618 43.254.488
Aceite dericino 7.106 8.681.121 333 775.118 6.033 7.461.269 304 647.158
Aceite de maiz 11.344 8.331.956 2.627 1.991.145 36.778 34.786.520 19.982 23.021.007
Aceite de soja 39.012 30.025.894 474583 312.653.866 37.661 32.525.079 653.631 503.588.749
Aceite de pescado 11.987 15.898.741 5.615 16.062.972 16.419 16.550.184 6.078 14.391.788
Aceites concretos 7.466 13.719.835 14.056 38.794.637 6.235 11.023.677 15.922 44.900.710
Aceite de cacahuete 504 933.602 309 558.885 1.604 2.122.699 413 834.905
Aceite de palmiste 43.164 39.420.008 3.735 4.374.230 40.945 29.946.453 1.843 1.703.133
Aceite de linaza 1.589 2.072.714 5.215 9.375.998 3.419 4.883.848 3.643 7.435.773
Aceitunade mesa 450 621.868 16.615 19.950.110 383 451.361 14.088 17.019.711
Aceite de sésamo 146 716.955 28 144.807 103 525.889 6 54.297
Aceite de colza 42.589 35.250.810 16.020 14.201.595 39.855 30.651.055 16.989 16.432.658
ANO 2014 ANO 2013
Importacién Exportacién Importacién Exportacién
Materias Toneladas Euros  Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros
Grasade cerdo 73.560 43.348.538 19.826 13.275.032 61.941 38.889.830 24.697 16.646.713
Grasa hidrogenada 18.186 25.160.382 24.412 37.068.117 22384 28.547.361 24914 29.053.823
Sebos 63.214 40.697.011 2.115 1.053.081 47.226 30.894.376 511 360.714
Margarina 60.463 80.968.589 73513 84.370.403 57.155 78.107.376 69.250 83.367.149
Glicerinabruta 9.649 3.351.284 48.613 11.347.527 10.489 3.360.910 29.528 7.700.683
Glicerina destilada 35.342 21.722.140 39.417 11.909.707 31.714 22.757.349 7418 3.464.757
Tall-oil 510 1.166.902 5.405 820.871 502 826.131 6.399 867.244
Manteca de cerdo 507 604.990 9.091 7.749.482 3.126 6.656.033 1.093 1.048.751
Lecitina de soja 24377 38.091.946 43.583 74.786.924 20.228 33.175.802 47.566 82.574.709

Ademas de ser el pais con mayor
consumo de aceituna de mesa de la
Unién Europea, Espafa es también
el primer pais exportador de aceitu-
na de mesa del mundo, con gran di-
ferencia respecto al resto.

En concreto, Espana exporta cerca
del 30% del total, por delante de Egip-
to, Grecia y Argentina, que son otros
tres paises que exportan gran parte de

su producciéon. Al igual que sucede con
el aceite de oliva, el saldo de la balan-
za comercial del sector de la aceituna
de mesa es claramente positivo.
Segun los datos -de todo el afio,
no de la campana de comercializa-
cion- de la Direccion General de
Aduanas, en 2014 las exportaciones
espanolas de aceituna de mesa al-
canzaron la cifra de 364.840 tonela-
das (peso neto escurrido), por un
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valor de 711,5 millones de euros.
Las exportaciones experimentaron
un ascenso del 17,23% respecto al
afo 2013 (ese ano habian descendi-
do con respecto a 2012).

Por zonas geograficas, en 2014 las
exportaciones aumentaron en todas
ellas. La Unién Europea en su conjunto
constituye el principal mercado de desti-

(sigue en pagina 188)
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ANO 2014 ANO 2013

Importacién Exportacién Importacién Exportacién
Materias Toneladas Euros  Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros
Harina de pescado 45.764 54.163.270 34.569 36.818.393 36.920 45.647.079 29.597 37.710.357
Harina de carne 35.712 21.589.123 182570 74.921.833 33.858 16.601.286 198.331 88.499.520
Harina de soja 78.264 33.348.022 15.414 6.499.168 32179 14.638.682 12.212 5.321.364
Tortadesoja 1.828.690 722.383.217 409.151 157.508.910 1.375.956 552.539.483 443.112 188.380.009
Torta de girasol 403.431 88.391.784 67.764 14.661.635 334.167 82.235.704 62.428 14.610.201
Tortade copra 0 556 0 53 0 181 18 30.066
Tortade palma 108.946 16.896.427 7.091 1.202.303 202.996 32.045.280 13.919 3.579.254
Tortadelino 376 210.857 1 35.819 391 235.159 0 155
Tortade colza 771.295 191.171.075 20.232 5.209.482 826.637 226.979.217 14.301 3.944.993
ANO 2014 ANO 2013
Importacién Exportacién Importacién Exportacién
Materias Toneladas Euros  Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros
Jabén de tocador 26315 43.838.642 18315 38.685.937 28.098 46.817.731 28.860 47.879.019
Jabén en copos,
granulado o en polvo 12.109 17.167.836 14.421 15.647.968 11.615 15.902.578 14.388 15.889.358
ANO 2014 ANO 2013
Importacién Exportacién Importacién Exportacién
Materias Toneladas Euros  Toneladas Euros Toneladas Euros Toneladas Euros
Maiz 6.293.595 1.166.652.283 98.224 63.872.390 5.524.270 1.260.567.749 106.880 75.031.104
Trigo 438123 102.412.498 299.706 96.509.317 324.283 86.426.958 503.661 147.632.551
Semillade girasol 411.499 195.689.608 47.470 52.491.079 320.250 189.153.572 30.704 40.199.043
Semillade sésamo 8.618 17.504.696 1.239 1.650.107 7.520 12.726.179 963 1.811.077
Semillade lino 4527 3.981.585 149 142.800 3.891 3.226.603 169 464.780
Semillade cartamo 133 95.140 329 274.095 84 60.299 178 192.404
Habas de soja 3471121 1.383.695.916 19.920 8.905.627 3.392.937 1.444.061.950 18.527 8.402.024
Cacahuetes crudos 45.561 52.942.553 817 1.165.114 49.309 67.623.755 955 1.537.211
Semillade algodén 40.735 12.966.230 1.927 1.732.403 46.970 13.215.174 3.036 1.806.539
Semillade ricino 6 10.487 0 0 13 18.550 0 0
Semillade colza 32.009 10.576.864 24.058 18.128.144 28.490 10.076.892 20.016 15.386.658
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no de las exportaciones esparolas de
aceitunas, con el 42% del total. A conti-
nuacion figuran las del eje formado por
EEUU-Canada-Puerto Rico (24%).
También fueron significativas las expor-
taciones a paises de Centro y Sudamé-
rica (11%), Europa del Este (9%) y pai-
ses arabes (8%). En total, Espafia ex-
port6 aceitunas de mesa a mas de 200
paises, 80 mas que en 2013. En 2014
su principal mercado ha sido Estados
Unidos con un 21% de las exportacio-
nes, seguido de ltalia (10%), Francia,
Brasil y Rusia (7% cada uno de ellos).
El resto de paises que completan las
diez primeras posiciones son, por este
orden, Alemania y Portugal (ambos con
un 6%), Arabia Saudi (5%), Reino
Unido (4%) y Canada (3%).

Por variedades, las mas exporta-
das fueron las aceitunas hojiblanca
(51% del total en 2013), manzanilla
(33%), cacerefa y gordal (ambas con
cuotas del 8%). El 56% de toda la
aceituna exportada en 2014 fue verde
y el resto negra (44%). En cuanto a la
presentacion, la mas popular en el
comercio exterior es la de las aceitu-
nas en rodajas (29%), seguida por las
rellenas (27%), lisas (21%), deshue-
sadas (20%) y saladas (2%).

En cuanto a las importaciones, re-
sultan mucho menos significativas,
llegando en la ultima campana hasta
unas 5.000 toneladas, de las que la
mitad provienen de la Unién Europea.

Actuaciones de control
Segun se recoge en la Memoria Anual
de Actividades 2014 de la Agencia de
Informacion y Control Alimentarios
(AICA), perteneciente al Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio Am-
biente (Magrama), y en lo que se re-
fiere al programa para el control de las
obligaciones de declaraciones im-
puestas a los operadores de los sec-
tores del aceite de oliva y aceituna de
mesa -cuyo objetivo es asegurar la
veracidad e integridad de los datos
que se incorporan a los sistemas de
informaciéon de mercados del aceite
de oliva y aceituna de mesa y determi-
nar el origen, destino y caracteristicas
de las materias primas y productos-,
en la campana 2013/14 se realizaron
1.752 controles, con un porcentaje
total de cumplimiento del 98%.

De las entidades inspeccionadas,
755 fueron almazaras, con un por-
centaje de cumplimiento del 98%;
174 entamadoras, con un porcentaje
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de cumplimiento del 102%; 107 en-
vasadoras de aceituna (119% de por-
centaje de cumplimiento); 620 enva-
sadoras de aceite (95%); 34 extracto-
ras (100%); 17 refinerias (94%); y 45
operadores que no cuentan con ins-
talaciones propias (90%).

Cabe recordar que, cuando el pro-
grama de control detecta incumpli-
mientos, la AICA los traslada a la
Comunidad Autbnoma competente.

Otro programa de control es el
que vela por el cumplimiento de los
pagos de las aportaciones obligato-
rias a las Organizaciones Interprofe-
sionales determinadas por la exten-
sion de norma. Tales aportaciones
proceden de las cuotas devengadas
por cada operador del sector olivare-
ro por sus actividades productivas y
comerciales del mes precedente, en
aplicacion de las extensiones de
norma vigentes, tanto en aceituna de
mesa como en aceite de oliva.

Cuando se detectan incumplimientos
en el pago de las aportaciones obligato-
rias a las organizaciones interprofesio-
nales o de productores, reconocidas
por el Magrama en los citados sectores,
la AICA inicia e instruye los expedientes
sancionadores por incumplimientos, for-
mulando a las autoridades competen-
tes del Magrama las propuestas de re-
solucién que correspondan.

En el caso de las Interprofesionales
del Aceite de Oliva y de la Aceituna
de Mesa, se iniciaron 443 expedien-
tes sancionadores totales por importe

de 264.029.23 euros, 355 a instancia
de denuncias de la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafol por im-
porte de 191.990,79 euros (283 alma-
zaras, 30 envasadoras, 26 instalacio-
nes de terceros, 12 refinerias y 4 ope-
radores); y 88 a instancia de denun-
cias de la Interprofesional de Aceituna
de Mesa-Interaceituna (72 industrias
de transformacion y 16 envasadoras),
por un importe de 72.038,44 euros.
Derivados de estas infracciones se
resolvieron un total de 374 expedientes
sancionadores por incumplimiento de
las aportaciones aprobadas por la ex-
tension de norma en 2014 por un impor-
te total de 65.855,94 euros, 274 en el
caso del aceite de oliva (por importe de
46.262,41 euros) y 100 en el de la acei-
tuna de mesa (19.593,53 euros). De los
primeros, 37 se quedaron en un mero
apercibimiento; 103 finalizaron con una
multa; y 134 fueron sobreseidos. En
cuanto a la aceituna de mesa, se regis-
traron 20 apercibimientos, 3 estimacio-
nes, 25 multas y 52 sobreseimientos.
Finalmente, y en cuanto al programa
de comprobaciones en caso de denun-
cias por infracciones a la Ley 12/2013,
basado en el seguimiento de precios y
ofertas de estos productos con el fin de
adoptar una medida proactiva para el
control de su venta a bajos precios, a
31 de diciembre de 2014 -el programa
comenzo a ejecutarse con fecha 1 de
septiembre de 2014-, y en el caso del
sector del aceite de oliva, se habian
ejecutado 44 controles, para los que se

tomaron muestras en 23 estableci-
mientos, comprendiendo 27 marcas
distintas de aceite de las que 9 eran
marcas de la distribucion.

Sobre los resultados de estas ac-
tuaciones todavia no se dispone de
una informacion completa al no
haber finalizado todos los anélisis
sobre las muestras.

Consumo y gasto en aceite
de oliva

Segun el informe que la agencia es-
tatal Mercasa elabora anualmente
basandose en la informacién aporta-
da por el Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente a tra-
vés de los Paneles de Consumo Ali-
mentario, durante el afio 2014 los ho-
gares espafoles consumieron 412,7
millones de litros de aceite de oliva y
gastaron 1.125,9 millones de euros
en este producto. En términos per
capita, el consumo alcanzé 9,2 litros
y el gasto ascendi6 a 25,1 euros.

El consumo mas notable corres-
ponde al aceite de oliva no virgen (5
litros por persona y afio), seguido del
aceite de oliva virgen (4,2 litros per
capita). En cuanto al gasto, el aceite
de oliva no virgen concentra el 51%,
con un total de 12,8 euros por perso-
na, mientras que el aceite de oliva
virgen supone el 49% restante con
un total de 12,3 euros por persona.

Durante los ultimos cinco afios, el
consumo de aceite de oliva ha caido 0,5
litros por persona y el gasto se ha incre-
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mentado en 70 céntimos de euro per
capita. En el periodo 2010-2014, el con-
sumo mas elevado se produjo en los
afos 2010 y 2011 (9,7 litros), mientras
que el mayor gasto tuvo lugar en el ejer-
cicio 2013 (27,8 euros por consumidor).

En la familia de aceite de oliva, la
evolucion del consumo per cépita du-
rante el periodo 2010-2014 ha sido
diferente para cada tipo de producto.
Respecto a la demanda de 2010, el
consumo de aceite virgen aumenta v,
por el contrario, en aceite virgen
extra se produce un descenso.

En términos per capita, el consumo
de aceite de oliva durante 2014 presen-
ta distintas particularidades. Asi, los ho-
gares de clase alta y media-alta son los
que cuentan con el consumo mas ele-
vado, mientras que los de clase baja tie-
nen el consumo mas reducido. Los ho-
gares sin nifios consumen mas cantidad
de aceite de oliva, mientras que los con-
sumos mas bajos se registran en hoga-
res con nifios menores de seis aros.

Asimismo, los hogares formados por
una sola persona muestran los consu-
mos més elevados de aceite de oliva,
que se reducen a medida que aumenta
el nimero de miembros en el hogar. Si
atendemos a la tipologia de hogares, se
observan desviaciones positivas con res-
pecto al consumo medio en el caso de
retirados, adultos independientes, pare-
jas adultas sin hijos y parejas con hijos
mayores, mientras que los consumos
mas bajos tienen lugar entre las parejas
con hijos pequefios, las parejas jovenes
sin hijos, los jévenes independientes y
en los hogares monoparentales.

Seguln los datos de Mercasa, si la
persona encargada de realizar la
compra no trabaja, el consumo de
aceite de oliva es superior. Del mismo
modo, en los hogares donde la encar-
gada de la compra es una persona de
mas de 65 anos el consumo de aceite
de oliva es mas elevado, mientras que
en aquellos donde la compra es reali-
zada por una persona menor de 35
afos la demanda es més reducida.

Por otra parte, los consumidores que
residen en las grandes ciudades (muni-
cipios de mas de 500.000 habitantes)
cuentan con mayor consumo per capi-
ta de aceite de oliva, mientras que los
menores consumos se registran en los
nucleos de poblacion con censos de
entre 2.000 a 10.000 habitantes.

Por Comunidades Autonomas, Pais
Vasco, Asturias y Cantabria concen-
tran los mayores consumos, mientras
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que la demanda mas reducida se lo-
caliza en la Comunidad Valenciana,
Murcia y Castilla-La Mancha.

Por ultimo, y en lo que se refiere al
lugar de compra, en 2014 los hogares
recurrieron mayoritariamente a los su-
permercados (60,5% de cuota de mer-
cado) y a los hipermercados (27,8%)
para adquirir aceite de oliva, muy por
delante de los economatos y coopera-
tivas (1,7%), los establecimientos es-
pecializados (1,6%), el autoconsumo
(1,1%) y el resto de formas comercia-
les, que acapararon el 7,3% restante.

Durante el afio 2014, los hogares
espafoles consumieron 114,5 millo-
nes de kilos de aceitunas y gastaron
327,2 millones de euros en este pro-
ducto. En términos per capita, se
llegd a 2,6 kilos de consumo y 7,3
euros de gasto.

El consumo més notable se aso-
cia a las aceitunas envasadas relle-
nas (1,1 kilo por persona y afo), se-
guido de las aceitunas envasadas
con hueso (0,5 kilos per capita). En
términos de gasto, las aceitunas en-
vasadas rellenas concentran el
32,9% del gasto, con un total de 2,4
euros por persona, seguidas por las
aceitunas envasadas con hueso, con
un porcentaje del 16,4% y un total
de 1,2 euros por persona al afio.

Durante los dltimos cinco afios, el
consumo de aceitunas ha aumenta-
do 300 gramos por persona y el
gasto se ha incrementado en 90 cén-
timos de euro per capita. En el perio-
do 2010-2014, el consumo més ele-
vado se produjo en el afio 2014 (2,6
kilos), mientras que el mayor gasto
tuvo lugar en los ejercicios 2013 y
2014 (7,3 euros por consumidor).

En la familia de aceitunas, la evolu-
cion del consumo per capita durante el
periodo 2010-2014 ha sido similar
para cada tipo de producto; al tiempo
que el consumo de aceitunas con
hueso, sin hueso y rellenas ha aumen-
tado respecto a la demanda de 2010.

Al igual que ocurre en el caso del
aceite de oliva, el consumo de acei-
tunas en términos per cépita durante
2014 presenta distintas particularida-
des, que coinciden en gran parte con
las referidas al zumo de aceituna.

Los hogares de clase alta y
media- alta son los que cuentan con

el consumo més elevado, mientras
que los hogares de clase baja pre-
sentan el consumo mas reducido. A
su vez, mientras los hogares sin
ninos consumen mas cantidad de
aceitunas, los consumos mas bajos
se registran en los hogares con
ninos menores de seis anos.

Asimismo, si la persona encargada
de hacer la compra no trabaja, el consu-
mo de aceitunas es superior. En los ho-
gares donde compra una persona con
més de 65 afios, el consumo de aceitu-
nas es mas elevado, mientras que la
demanda mas reducida se asocia a los
hogares donde la compra la realiza una
persona que tiene menos de 35 anos.
Los hogares formados por una persona
muestran los consumos mas elevados
de aceitunas, mientras que los ‘indices
se van reduciendo a medida que au-
menta el nimero de miembros que
componen el nicleo familiar.

Por tipologia de hogares, se ob-
servan desviaciones positivas con
respecto al consumo medio en el
caso de retirados, adultos y jévenes
independientes, y parejas adultas sin
hijos, mientras que los consumos
mas bajos se producen entre las pa-
rejas con hijos -independientemente
de la edad de los mismos-, en los
hogares monoparentales y entre las
parejas jovenes sin hijos.

Los consumidores que residen en
pequefnos nucleos de poblacion
(menos de 2.000 habitantes) cuen-
tan con mayor consumo per cépita
de aceitunas, mientras que los me-
nores consumos se registran en los
municipios con censos de 2.000 a
10.000 habitantes.

Finalmente, por Comunidades
Autdnomas, Aragbn, Cataluna y Ba-
leares cuentan con los mayores con-
sumos, mientras que, por el contra-
rio, la demanda mas reducida se pro-
duce en Canarias, Navarra y Galicia.

En cuanto al lugar de compra, en
2014 los hogares espanoles volvieron
a recurrir mayoritariamente para reali-
zar sus adquisiciones de aceitunas a
los supermercados, que aglutinaron un
62,6% de cuota de mercado. Mucho
mas atras figuran los hipermercados
(12,8%) y los establecimientos espe-
cializados (10,2%). El autoconsumo
representa una cuota del 7,9% vy los
mercadillos acaparan el 1,7%, mien-
tras que otras formas comerciales
completan el 4,8% restante.
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egun datos del Consejo Olei-

cola Internacional (COlI), en el

mundo hay unos 10 millones

de hectareas de olivar. La

produccion mundial de aceite
de oliva en la campafa 2014/15,
segun el COI, ascendi6 a 2,4 millones
de toneladas, lo que supuso un des-
censo de casi 900.000 toneladas
sobre la produccion de la campana
precedente, en la que la produccion
mundial se habia disparado por la co-
secha en Europa.

La Unién Europea, con Espafa a
la cabeza, es la primera productora
de aceite de oliva del mundo, con
mucha diferencia respecto al resto de
paises. No obstante, la produccién
de terceros paises ha ido creciendo
en los Ultimos afos y ya representa
mas del 30% del total mundial.

Ademas de los paises mediterra-
neos (Libano, Turquia, etc.), también
hay produccion de aceite de oliva en
lugares tan remotos como Australia,
Estados Unidos o Argentina.

A nivel comunitario, el aceite de
oliva represent6 aproximadamente el
1% del valor de la Produccion Final
Agraria en 2014. En la UE, la pro-
duccién de aceite de oliva aument6
un 46,4% en volumen, pero los pre-
cios bajaron un 8,2% , segun datos
de la Comisién Europea publicados
a efectos de calcular la renta agraria.

La produccion de aceite en la Union
Europea en la campafa 2014/15 as-
cendi6 a 1,42 millones de toneladas,
un 42% menos que en la campana
2013/14. La caida de la produccion co-
munitaria fue consecuencia de los
malos resultados en Espana.

Ademas de Espana, que ocupa el
primer lugar en produccion con
mucha diferencia respecto al resto,
otros paises productores de aceite
son ltalia, Grecia, Portugal, Francia,
Chipre y Eslovenia.

En la campafia 2014/15, Italia re-
gistr6 una caida de la produccion del
50% respecto a la campana anterior,
mientras que en Grecia la produccion
de aceite se recuperd y superd a lta-
lia en el segundo puesto con 300.000
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toneladas frente a 222.000 toneladas.

Respecto al consumo mundial, en la
campafa 2014/15 se prevé que as-
cienda a 2,8 millones de toneladas,
frente a los méas de 3 millones de tone-
ladas de la campafa anterior. Segun
los datos del COl, el mayor consumo
se concentra en la Unidén Europea, con
1,6 millones de toneladas en la cam-
pafia 2014/15 -lo que supone un ligero
retroceso sobre la camparia anterior,
cuando que se fijo en 1,68 millones de
toneladas-, pero también destacan por
su consumo paises como Estados
Unidos (290.000 toneladas) o Marrue-
cos (120.000 toneladas).

En cuanto al comercio mundial de acei-
te de oliva, en la campana 2014/15 las
importaciones de aceite ascendieron a
786.000 toneladas (8.000 toneladas
menos que en la campana 2013/14) y
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las exportaciones, a 832.000 toneladas
(15.000 toneladas menos).

Casi la mitad de las exportaciones
mundiales de aceite de oliva proceden
de la Union Europea. En la campana
2014/15 ese porcentaje se espera que
sea incluso superior (541.000 tonela-
das). La UE, sin embargo, importa
aceite de oliva de terceros paises por
un volumen cercano a las 120.000 t.

Espafia es el primer exportador
mundial de aceite de oliva. El aceite
espanol se vende principalmente a la
Unién Europea, destacando ltalia
como principal destino de estas ventas

Entre los terceros paises son im-
portantes las ventas de aceite a Es-
tados Unidos, Australia, Japén y Bra-
sil. Aunque la diferencia se va acor-
tando de afio en afo, todavia es bajo
el porcentaje de aceites envasados
en pequenos recipientes (menores
de 5 litros) que se envian al exterior.

TotAL (1.)

Italia 65 127.578 127.643
Portugal 18.942 34.894 53.836
Francia 18.421 7.811 26.232
Estados Unidos 24.455 42.861 67.316
Canarias 10.301 1.673 11.975
Australia 14.180 1.268 15.448
Reino Unido 8.668 19.216 27.885
Corea del Sur (8539 8.785 10.324
Japén 9.299 9.224 18.523
Bélgica 2.614 923 3.537
Brasil 12.078 339 12.417
México 3.211 433 3.644
Rep. Fed. Alemana 2.607 3.026 5.634
Holanda 3.197 1.394 4.591
Rusia 6.972 650 7.622
Suiza 2.380 182 2.562
Irlanda 1.380 428 1.809
Colombia 2.254 1.056 3.310
Puerto Rico 1.494 33 1.528
Noruega 1.546 108 1.655
China 9.560 3.298 12.858
Nueva Zelanda 1.107 790 1.898
Thailandia 725 1.848 2.573
Venezuela 383 58] 437
Rep. Dominicana 1.142 190 1.332
Dinamarca 605 154 760
India 3.143 443 3.644
Arabia Saudita 1.316 411 1.728
Ecuador 428 1.235 1.663
Otros 45.180 179.677 224.789
TOTALES 190.185 287.509 477.694
Fuente: ASOLIVA
anuero £902/1403 403 | D¢ 7:30 2 22:00 h,
PIERHLISI | Asistencia técnica 365 diaS al aﬁO




ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. M14 M3
Italia (Euros/Kg.
Aceite de oliva virgen extra 2,90 3,10 3,15 3,30 3,45 3,50 3,80 3,85 4,05 415 4,70 6,15 3,84 3,10
Aceite de oliva refinado 2,15 2,10 2,00 1,90 1,85 1,85 2,10 2,25 2,60 2,60 2,65 2,80 2,24 2,50
Aceite de orujo refinado 1,50 1,35 1,35 1,35 1,35 1,40 1,35 1,40 1,45 1,45 1,45 1,55 1,41 1,70
Aceite de cacahuete refinado 1,35 1,35 1,30 1,25 1,25 1,25 1,30 1,30 1,30 1,30 1,30 1,38 1,30 1,70
Aceite de girasol refinado 0,83 0,83 0,84 0,80 0,80 0,80 0,80 0,80 0,80 0,75 0,75 0,80 0,80 0,90
Aceite de maiz refinado 0,85 0,85 0,85 0,85 0,90 0,90 0,90 0,90 0,95 0,95 0,95 0,90 0,90 1,00
Aceite de soja refinado 0,81 0,80 0,80 0,80 0,80 0,79 0,78 0,78 0,78 0,75 0,75 0,78 0,79 0,90
(Precios por cisternas completas,
pago al contado, excluidos
portes e [VA).
Rotterdam (Délar/t)
Aceite de colza crudo 729,00 697,00 72000 727,00 71800 699,00 67500 650,00 64800 668,00 699,00 65800 690,67 833,10
Aceite de girasol crudo 967,50 922,00 970,00 933,00 941,00 921,00 920,00 88500 81500 856,00 890,00 880,00 90838 1.157,00
Aceite de palmiste 114500 1.202,00 137500 1.332,00 1.292,00 1.287,00 1.220,00 1.06000 890,00 930,00 99500 960,00 1.140,67 874,00
Aceite de ricino 1.775,00  1.655,00 1.650,00 1.707,00 1.67500 1.677,00 1.727,00 1.67500 1.69500 1.700,00 1.72500 1.72500 1.698,83 1.564,00
Aceite de linaza 120500 1.114,00 1.129,00 1.256,00 1.276,00 1.257,00 1.22500 1.21750 1.128,00 1.206,00 1.212,00 1.298,00 1.210,29 1.204,00
Aceite de coco (Délar/t. larga) 1.270,00 1.300,00 1.412,00 1.33500 1.387,00 1.380,00 1.350,00 1.200,00 1.16500 1.130,00 1.250,00 1.212,00 1.282,58 903,00
Aceite de palma (Ddlar/t. larga) 88500 86500 94600 927,00 900,00 888,00 857,50 830,00 69500 712,00 740,00 682,00 827,29 858,00
Puerto europeo
Aceite de soja crudo 70500 680,00 72200 707,00 722,00 690,00 680,00 67500 65500 650,00 67500 650,00 684,25 808,00
Habas de soja 561,90 557,00 489,00 50600 517,00 50800 49400 472,00 24400 41500 45300 44300 471,66 544,00
Aceite de Tung 2.000,00 2.000,00 14500 140,00 140,00 140,00 140,00 140,00 140,00 140,00 140,00 140,00 450,42 2.000,00

Para la UE, el COI pronostica
también unas exportaciones de 1,39
millones de toneladas (frente a las
1,7 millones de toneladas de la cam-
pafia anterior) y unas importaciones
de 1,2 millones de toneladas (alre-
dedor de 1,1 millones en la campa-
fa precedente).

En el caso de la aceituna de mesa, en
la campafia 2014/15 se produjeron en
la Unién Europea 851.000 toneladas,
un volumen muy superior al de la
campanfa 2013/14, en la que se alcan-
zaron 738.000 toneladas, el volumen
mas bajo desde la campafa 2009/10.
La produccién europea representa
aproximadamente el 45% de la mun-
dial, y, dentro de la Uni6n Europea,
la produccién espafola es la mayori-
taria con cerca del 75% del total.
Tras Espana, los paises con una
mayor produccion fueron Grecia
(con 235.000 toneladas, mas del
doble que en la campana preceden-
te) e ltalia (79.500 toneladas, que
supone también casi el doble que en

la campafa anterior). lgualmente,
cuentan con producciones de aceitu-
na de mesa Portugal, Chipre, Fran-
cia y Croacia, si bien su volumen es
considerablemente més bajo.

Asimismo, la produccion mundial
en la campafna 2014/15 se situ6é en
2.554.500 toneladas, un volumen
muy inferior al de la campafia ante-
rior, cuando se alcanzaron 2.595.500
toneladas. Ademas de la Uni6n Eu-
ropea, otros paises con grandes pro-
ducciones fueron Argelia, Egipto,
Turquia, Argentina y Siria.

Respecto al comercio, y segun los
datos manejados por el COl, la ex-
portacion media mundial de las ulti-
mas cinco campanas, sin incluir los
envios intracomunitarios, alcanzé
las 675.200 toneladas (peso neto
escurrido). Espana es el primer pais
exportador de aceituna de mesa en
el mundo, con 209.940 toneladas,
seguida a gran distancia por Egipto,
Marruecos, Turquia, Argentina,
Pera, Grecia, Siria, Portugal y Chile.

Las exportaciones espanolas supo-
nen el 29% de todo el comercio inter-
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nacional de aceitunas, mientras que
el segundo pais, Egipto, se queda en
el 14%; el tercero, Marruecos, en el
10%; y Turquia y Argentina, en el 9%.

Segun los datos del COI, el consu-
mo mundial de aceitunas de mesa
en la campana 2014/15 se situ6 en
2,57 millones de toneladas, frente a
los 2,54 millones de toneladas de la
campana anterior.

La Unién Europea es la mayor con-
sumidora de aceituna de mesa, con
628.500 toneladas en la campana
2014/15, una cifra superior a la regis-
trada en la anterior, cuando el consu-
mo ascendié a 582.500 toneladas.

Ademas de la UE, donde destacan
Espafa e ltalia por su consumo, tam-
bién son grandes consumidores de
aceituna de mesa Turquia (con
350.000 toneladas), Egipto (320.000
toneladas) y Estados Unidos (210.000
toneladas). A menor escala, también
figuran como grandes consumidores
Siria, Rusia, Argelia, Brasil, Iran, Ma-
rruecos, Jordania y Canada.
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