INTERACEITUNA

Fundacién
CAJA RURAL

DEL SUR

.

Tnteraceituna m #EIRetoDeLaAceltuna

° #EIRet

>
0O
L
=
=
Z
>
"

7 ESPANA

oDeLaAceituna'

www.aceitunasdeespafna.

Luis Planas y Ricardo Serra (centro), junto con los miembros de la Junta Directiva de INTERACEITUNA: de izqda. a dcha., Miguel Cobos, Antonio Rodriguez,
Gabriel Cabello, José Ignacio Montafio y Joaquin de la Puerta; y el elenco de cocineros colaboradores de la campafia.

a aceituna de mesa es uno

de los alimentos mas re-

presentativos de la Dieta

Mediterranea y de la gas-

tronomia espafiola. Nues-
tro pais es el primer productor y expor-
tador a nivel mundial, tanto en volumen
como en calidad. Al mismo tiempo que
la cocina se ha consolidado como una
tendencia al alza, la gastronomia espa-
fola ha ido incrementando su recono-
cimiento internacional. Esta creciente
popularidad se debe al auge de los co-
cineros espanoles y, lo que es mas im-
portante, a su apuesta por productos de
gran calidad, sabor y versatilidad. Tres
requisitos fundamentales que superan
con nota las aceitunas de mesa.

En 2018 y 2019 se realiz6 un estudio
de mercado con el objetivo de dispo-
ner de una estrategia sectorial a medio
y largo plazo adaptada a los nuevos
tiempos. Entre las conclusiones obte-
nidas cabe destacar la necesidad de
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revalorizar y prestigiar la aceituna, ele-
vando su concepcion de mero alimento
de picoteo a la de producto de disfrute.
Para ello, a finales de 2019 se puso en
marcha una campana trianual en la que
se estan desarrollando actividades de la
mano de cocineros de reconocido pres-
tigio, entre los que destacan nombres
como Diego Guerrero, Pepa Mufioz,
Pepe Rodriguez, Ramén Freixa y Ri-
card Camarena.

La campafa arrancé con un evento
de inauguracion el pasado 28 de no-
viembre celebrado en el restaurante
Platea, en Madrid. En dicho acto, los
cinco chefs embajadores presentaron
su aceituna de autor ante un elenco de
otros 45 cocineros, con la idea de retar-
los para que hicieran sus propias crea-
ciones con aceitunas e iniciar de este
modo un movimiento gastronémico vi-

ralizado a través de sus restaurantes y
redes sociales. El eje central de esta
nueva iniciativa se basa en incorpo-
rar a la comunidad de cocineros para
hablar, cocinar y generar ideas sobre
la infinidad de posibilidades culinarias
que brinda la aceituna. En la web www.
aceitunasdeespana.es figuran todas
las recetas ideadas por los 50 cocine-
ros y las video-recetas para elaborar
las aceitunas de autor.

Al evento acudi6 el Ministro de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas,
asi como el presidente de la Organiza-
cion Interprofesional de la Aceituna de
Mesa, Ricardo Serra. Este elenco de
personalidades y chefs constituyeron un
excelente reclamo tanto para la prensa
especializada como para los medios
de comunicacion generalistas. En total,
asistieron méas de 50 medios, generan-
do una amplia cobertura mediatica.



Por otro lado, durante los dias 13, 14
y 15 de enero se celebré en Madrid el
Congreso Internacional de Gastrono-
mia Madrid Fusion, una cita indispen-
sable para cocineros, profesionales del
mundo de la gastronomia y alumnos de
escuelas de Hosteleria. En esta edicion,
las Aceitunas de Espana han conta-
do con un estand propio en el que re-
nombrados chefs como Dani del Toro,
Teresa Gutiérrez y Carlos Maldonado
elaboraron sus aceitunas de autor y ani-
maron al publico asistente a realizar sus
propias creaciones con aceitunas de di-
versas variedades.

La presencia en este tipo de eventos
garantiza llegar al publico objetivo de
este primer afio de campafa: los profe-
sionales de la restauracion. Para impac-
tar a este target, es conveniente realizar
ponencias, catas y demostraciones cu-
linarias. Por ello, Aceitunas de Espana
fue la protagonista del seminario impar-
tido por Pepa Muioz y Ramoén Freixa
titulado “Reinventando la aceituna” en
la Sala Polivalente, donde relataron su
experiencia con las aceitunas de mesa
y elaboraron interesantes recetas ante
numerosos asistentes.

En esta Ultima edicion de Madrid Fu-
sién se congregaron mas de 300 coci-
neros -muchos de ellos internaciona-
les-, 130 expositores y mas de 13.000
visitantes. Los medios se interesaron
por la labor llevada a cabo desde IN-
TERACEITUNA para revalorizar la acei-
tuna de mesa. Asi, algunos de los que
visitaron el estand fueron los programas
Espana Directo, Aqui la Tierray Agros-
fera (TVE), ademéas de Telemadrid o
Aragén TV, entre otros. Una mecénica
similar, con un importante componente
interactivo con el pablico, fue la que se
puso en marcha en la edicion 2020 de
la Feria HIP. El salon dedicado a la in-
novacion en hosteleria ha sido otra de
las citas del calendario profesional en
la que #EIRetoDelLaAceituna ha tenido
presencia.

Como en el resto de las acciones
del programa, los cocineros han sido
una pieza fundamental para contribuir
a emplazar a la aceituna en su dimen-
sién gastronémica. En este caso, fueron
Pepa Mufoz, Pepe Rodriguez, Ricard
Camarena, Diego Guerrero, Ramon

Freixa y Mario Sandoval. Cada
uno de ellos presentd su
particular version de las
aceitunas de autor al
publico asistente a
través de directos
on line y entre to-
dos se encarga-
ron de motivarle
a extraer todo
el jugo gastro-
némico con el
fondo de arma-
rio de cualquier
nevera. El con-
curso ha permi-
tido sumar 20 mi-
llones de impactos
a la visibilidad on line
de la campafia, ademas
de los 1,5 millones de au-
diencia ganados a través de
las publicaciones sobre el mismo

en medios de comunicacion.

Por otro lado, en el mes de julio se
inici6 una campana de spots en Movis-
tar Television, junto con una campafa
en prensa especializada y generalista
tanto en formato convencional como
digital. Entre las acciones que estan
contempladas para los proximos afos,
cabe destacar la introduccion de las
aceitunas de autor realizadas por los
chefs involucrados en la campafa en
restaurantes de Madrid, Barcelona,
Valencia y Sevilla. De esta manera, los
consumidores tendran un contacto de
primera mano con las aceitunas y el ca-
nal Horeca empezara a ofrecerlas con
el valor anadido que se le quiere atribuir
mediante esta campafia de promocion.

Los mercados exteriores son de gran
importancia para el sector espafiol de
la aceituna de mesa; no en vano, entre
el 60 y 65% de la produccion se ex-
porta a mas de 120 paises. Por este
motivo, INTERACEITUNA viene de-
sarrollando desde 2007 numerosas
campafas de publicidad en paises de
gran relevancia estratégica tales como
EEUU, Francia, Reino Unido, Rusia,
India y Canada.

Pepe Rodriguez y Marta Torné en el evento de
inauguracién de la campafia en el restaurante Platea de
Madrid, el pasado 28 de noviembre de 2019.

Todas las campafas genéricas de
promocion de la aceituna de mesa es-
tan bajo el paraguas de Olives from
Spain, una denominacion que permite
darle valor y distincion al producto a tra-
vés de su origen. En Estados Unidos,
el principal destino de las exportaciones
espanolas de aceitunas, las actividades
de promocion comenzaron en 2013 y
desde entonces han sido sucesivas
las acciones publicitarias que se han
desarrollado en este pais. A principios
de este afo finaliz6 la campana trianual
(marzo 2017-marzo 2020) bajo el mar-
co de un Programa Europeo, dotado
con 7,5 millones de euros, (2,5 millones
anuales), una cuantia de la que la Unién
Europea ha subvencionado el 80%. El
lema en torno al que gira toda la cam-
pafia estadounidense, A Tasty Message
from Europe: Have an Olive Day with
Olives from Spain, es un mensaje car-
gado de energia que se apropia de una
frase muy comun en EEUU: have a nice
day (que tengas un buen dia).

El chef José Andrés ha sido el emba-
jador e imagen de la campafia de acei-
tunas en EEUU. Entre el amplio espec-
tro de acciones promocionales con las
que se ha clausurado el ultimo afio de
campana, destacan los eventos prota-
gonizados por el chef asturiano en Fila-
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delfia y San Francisco; la participacion
en la feria Summer Fancy Food con es-
tand propio, asi como en el Consejo In-
ternacional de Editores Gastrondmicos
(IFEC, por sus siglas en inglés); publi-
cidad exterior; y anuncios en television,
prensa escrita o publicidad on line, en-
tre otras. Mas informacion:
www.haveanoliveday.eu

Circuito de publicidad exterior en Francia,
una de las acciones de INTERACEITUNA en el
pais galo.

En Reino Unido -pais que se encuen-
tra en el TOP10 de paises consumido-
res de aceituna de mesa espafiola- las
actividades de promocion se iniciaron
en 2009. Entre las acciones mas desta-
cables habria que citar la colaboracion
con influencers gastronomicos y una
completa planificacion de medios en pa-
pel y digitales -como BBC Good Food,
Waitrose, Feast, The Sunday Times o
The Observer, entre otros-. Asimismo,
se esta haciendo especial énfasis en-
tre los profesionales de la restauracion,
gracias a la colaboraciéon con The Staff
Canteen, la comunidad de chefs profe-
sionales mas grande de Gran Bretana.
Por dltimo, cabe recordar que el reco-
nocido chef espanol José Pizarro sigue
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siendo el embajador de
las aceitunas de mesa
en Reino Unido, cuya
colaboracion se mate-
rializa en nuevas recetas
y sesiones con la prensa
especializada en uno de sus
restaurantes. Sin embargo, vy
debido a la pandemia, algunas de
las actividades han sufrido cambios o
modificaciones, caso de la presencia de
la Interprofesional en la feria gastroné-
mica The National Geographic Traveller
Food Festival, que se ha visto retrasada
hasta finales de afio. Mas informacion:
www.olivesfromspain.uk
En cuanto a Francia, tras afos de
promocion ininterrumpida en el pais
galo, en 2020 se esta llevando a cabo
una ambiciosa campana por valor de un
millon de euros. El objetivo es prestigiar
la aceituna de mesa de origen espa-
fol frente a otros paises competidores
muy implantados en el pais mediante
una campafia que ha girado en torno al
plan de medios mas ambicioso llevado
a cabo por la Interprofesional en Fran-
cia. Dicho plan incluye actividades de
alto impacto tales como anuncios en las
principales cadenas de television fran-
cesas (TF1, France 2, France 3y Fran-
ce 5), incluyendo el patrocinio de uno de
los programas de cocina mas queridos

José Andrés,
embajador de
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del pais, Petits plats en équilibre. Tam-
bién se incluye un circuito de mupis y
carteleria exterior en las principales ciu-
dades, ademas de casi 40 inserciones
en prensa escrita, entrega de receta-
rios en supermercados y patrocinio del
evento Taste of Paris -retrasado hasta
finales del afio por el Covid-19-. Mas in-
formacion: www.olivesdespagne.fr

Otros paises donde se llevan realizando
actividades de promocion desde hace
afnos son Rusia, en el que la marca Oli-
ves from Spain esta muy consolidada
(més informacion sobre la campafia de
promocién en www.spanisholives.ruy);
e India, un mercado de gran potencial
de crecimiento a medio plazo en el que
se vienen desarrollando actividades de
promocién desde 2014 (més informa-
cion en www.olivesfromspain.in). El Ulti-
mo pais en unirse al plan de promocion
internacional de la aceituna espanola ha
sido Canada (2017), un mercado estra-
tégico para el sector de la aceituna de
mesa al tratarse de un pais sin produc-
cién propia cuyo abastecimiento depen-
de de las importaciones (mas informa-
cion en www.olivesfromspain.ca). &



