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on muchos los tipos de
envases en los que po-
demos encontrar el aceite
de oliva virgen extra, pero
no todos son idéneos para
preservar sus caracteristicas, nutrien-
tes, aromas y sabores. Porque, no lo
olvidemos, el envase tiene la funcion de
conservar y proteger las propiedades
del producto sin alterar sus cualidades
organolépticas, teniendo en cuenta los
elementos que pueden acelerar los pro-
cesos de oxidacion. El aceite sufre de-
terioro por oxidacion, por lo que para su
adecuada conservacion es necesario
preservarlo del oxigeno y evitar la radia-
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cién ultravioleta, ademas de conseguir
envases con cierres estancos.

¢Cudles son dichos elementos? En
primer lugar, la luz, de ahi que los enva-
ses tengan que ser opacos, y si no lo son,
deban conservarse en lugares oscuros; la
ventilacion, puesto que el aceite de oliva
virgen extra no puede estar en contacto
directo con el aire; la temperatura, pues
los envases que contienen AOVE no de-
ben estar cerca de grandes fuentes de
calor; y, por ultimo, conviene recordar que
el aceite de oliva no debe tocar nunca nin-
gun tipo de metal, por ejemplo el hierro o
el cobre, ya que éstos actuan como ca-
talizadores, incrementando su oxidacion.

Ademas de preservar el producto
del entorno exterior (oxigeno, luz y hu-
medad), los envases de aceite deben
cumplir una serie de funciones bésicas,
a saber: facilitar la distribuciéon; cum-
plir criterios de usabilidad (apertura,
dosificacion, ergonomia) y de contacto
alimentario; disponer de sistemas tam-
per-evident, asi como prevenir pérdidas
por el tapdn; soportar posibles requeri-
mientos mecanicos (depresiones inter-
nas) y resistir el apilado durante la dis-
tribucion; evitar fugas y roturas; o man-
tener al producto remanente en buenas
condiciones una vez abierto el envase
(excepto monodosis).
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Son tres los principales formatos de envase tradicional-
mente empleados en el sector del aceite de oliva: vidrio, lata
y PET. El primero destaca por su alta reciclabilidad y su as-
pecto, que lo convierten en el formato elegido para aceites
Premium y con caracteristicas especiales. Ademas, ofrece
una barrera a los gases y puede ir coloreado con filtros de luz
ultravioleta, transmitiendo valor al producto envasado. Sin em-
bargo, su elevado peso, costes logisticos -se suministran ya
pre-formados, lo que supone mayores costes en transporte- y
fragilidad ante potenciales roturas facilitaron la implementa-
cién de soluciones alternativas como el
PET, uno de los formatos més exten-
didos gracias a su alta reciclabilidad
y menor huella ambiental en compara-
cién con los anteriores.

Otra ventaja importante de los plasti-
cos sobre el resto de materiales es que
se pueden suministrar ocupando un es-
pacio muy inferior al volumen final del
envase (pellets para inyeccion soplado,
preformas, bolsas plegadas...). El prin-
cipal inconveniente es su mayor sensi-
bilidad a agentes externos tales como
la luz y el oxigeno -lograr una barrera
adecuada es posible, pero supone un incremento de costes-,
ademas de que la resistencia al apilamiento es inferior a los
envases de vidrio y metal.

Por ultimo, la emblematica lata de aluminio es un envase
ideal para mantener el aceite protegido de la luz y de los ele-
mentos externos, 100% reciclable y resistente mecanicamente

Como experto maestro de almazara sabes que
todos los aceites no son iguales; ni por el tipo de
aceituna, ni por su modo de extraccion...

Nosotros sabemos que no todas las maquinas de
embotellado son iguales, ni en fiabilidad, ni en el
cuidado al producto, ni en su facilidad de manejo,
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durante la distribucion, de facil manejo y
apilacion. En contra, su huella ambien-
tal, considerando la cantidad de recur-
sos materiales y energéticos empleados
en su fabricacion, y que no permite ver
el producto que contiene.

Para los aceites de oliva virgenes ex-
tra y especiales (Premium, ecologico,
etc.), los envases de vidrio, junto con los
de aluminio en caso de que se requiera
una mayor capacidad, son los envases
mas demandados por los consumido-
res. En el caso de aceites de oliva y
virgenes -incluso virgen extra cuando
son envases de mayor capacidad-, los
envases de PET son los mas utilizados,
principalmente por su calidad, bajo peso
y manejabilidad.

Si bien el tipo de envase y material
varian en funcion del formato, los princi-
pales son PET para las garrafasde 5 1. y
las botellas de 1 I., con tapén de HDPE
y etiqueta de papel; vidrio para las bo-
tellas de 500 y 750 ml., con tapén de
aluminio y etiqueta de papel; y aluminio
para las latas de 3 |. Para el formato de
un litro también se emplea brik de car-
ton con tapon de HDPE.

“Actualmente el envase preferido
por el consumidor es el PET en forma-
to de 1 |., tanto para los aceites de oli-
va como para los virgenes o virgenes
extra”, confirma Primitivo Fernandez,
director de la Asociacién Nacional de
Industriales Envasadores y Refinado-
res de Aceites Comestibles (Anierac).
“Le sigue el formato de garrafa de PET
de 5 1., que tiene la ventaja de que pesa
muy poco y permite un transporte mas
facil para las amas de casa. Por ultimo,
el formato de vidrio cobra mas prota-
gonismo en los AOVEs mas Premium

0 gourmet y, sobre todo, en la hoste-
leria, siendo los formatos mas deman-
dados el de 750 ml. en el retail y el de
500 ml. en la hosteleria. Aqui el envase
forma parte de la imagen de producto
mas exclusivo o esporadico, mientras
que el PET le reviste de un caracter
mas cotidiano”, afade.

Segun Fernandez, “por volumen ven-
drian después las latas, aunque se dan
mas en zonas geograficas concretas.
Otros envases como mini botellitas de
PET, las tarrinas, las bolsitas o el spray
tienen menos volumen, pero cubren ne-
cesidades muy concretas de consumo
tanto fuera como dentro del hogar. El
auge de la hosteleria les ha dado mu-
cho protagonismo ultimamente”.

En efecto, en los ultimos tiempos
han aparecido formatos alternativos en-
tre los que destacan el bag-in-box, los
dosificadores de spray, las monodosis
(envases termoformados, pequefas
botellas con cierre a rosca, bolsitas
y sticks, incluso envases monodosis
100% biobasados), los bricks o las bol-
sas tipo stand-up. Se trata de formatos
que permiten mejorar la experiencia del
consumidor gracias a su portabilidad y
ligereza, y que han permitido ampliar
los habitos de consumo del aceite de
oliva y abrir nuevas oportunidades de
mercado. En restauracion encontramos
envases inyeccion-soplado no rellena-
bles, botellas de vidrio no rellenables
y los envases con sistemas de do-
sificacion de spray. Por Gltimo,
no hay que olvidar los gran-
des contenedores para
industria:  barriles,

“Si hablamos de tendencias actuales
-concluye el director de Anierac-, las mi-
niaturas de un solo uso estan teniendo
cierto desarrollo en el canal de venta re-
tail tanto para el consumo en el propio
hogar, en hogares con pocos miembros,
como para consumo en oficinas, al aire
libre 0 en otras ocasiones. Los tapones
irrellenables en la hosteleria y antigoteo
para el hogar, con dosificador en el caso
del vidrio, 0 asas ergonémicas en las ga-
rrafas, estan gozando también de buena
aceptacion por los consumidores. Por
otra parte, la maxima personalizacion del
producto es un fenémeno incipiente en
nuestro sector y ya hay fabricantes que
ofrecen un alto grado de personalizacién
en su oferta que hace del proceso de
compra toda una experiencia”.

En los
altimos
tiempos han
aparecido
formatos
alternativos
para envasar
aceite de
oliva, entre
los que
destaca el
bag-in-box.
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