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Evolución mensual de los precios 

1ª semana de
diciembre
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diciembre1ª semana de

diciembre
2ª semana de

diciembre
Noviembre/
Diciembre

3ª y 4ª semana
de diciembre

Noviembre/
Diciembre

3ª y 4ª semana
de diciembre

(* Media ponderada a nivel nacional).
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A C E I T E  D E  G I R A S O L
(Sobre origen a granel)

Crudo 720 730/740 121/123

Refinado 800 815 136

A C E I T E  D E  S O J A
(Sobre origen cisternas)

Crudo 716 716 119

Refinado 780 780 130

A C E I T E  D E  S E M I L L A S
Refinado 800 815 136

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A ANDALUCÍA

Refinable, base 10º 700/750 700 116

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 1.050 1.020/1.050 170/175

Oleínas de aceite de girasol-soja 450/460 450/460 75/76

Oleínas de orujo 500/550 500/550 83/91

Ácidos grasos de oliva 850/890 850/890 141/148

(de refino físico)
(Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

9/15 diciembre ‘19
(Cierre día 4 dic. ‘19)

EUROS/T.
SEMANA 

16/29 diciembre ‘19
(Cierre día 12 dic. ‘19)

Pts/kg€/t.€/t.

2019

2019
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2.511 2.514
2.450 2.438

¿TODAVÍA NO TIENES ENTRE TUS MANOS

LOS 100 MEJORES AOVES DEL MUNDO?

COMPRA TU GUÍA EVOOLEUM 2020

www.evooleum.com/guia

690 685 690 680

795 800
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800 815
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SEBO FUNDIDO s/c s/c s/c

SEBO FUNDIDO s/c s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy 630 630 105

SEBO FUNDIDO, Fancy 595 595 99

GRASA ANIMAL 3º (origen) 670 670 111*

GRASA ANIMAL 5º (origen) 660 660 110*

MANTECA DE CERDO 1º/3º (origen) 815 815 136*

ACEITE DE COCO (refinado) 870 870 145

ACEITE DE LINAZA (refinado) 1.115 1.115 185

ACEITE DE MADERA 4.465 4.465 743

ACEITE DE RICINO 1.875 1.875 312

ACEITE DE PATA DE BUEY 3.805 3.805 633

ACEITE DE PESCADO refinado 1.093 1.093 182

GLICERINA BIDESTILADA 660 660 110

GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5º (destino) 680 680 113*

Aceites y Grasas 
industriales

Características de los aceites y las grasas industriales
SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/T.
SEMANA 

16/29 diciembre ‘19
(Cierre día 12 dic. ‘19)

EUROS/T.
SEMANA 

9/15 diciembre ‘19
(Cierre día 4 dic. ‘19)

Pts/kg€/t.€/t.
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RAIMON MASIP
SAN EMETERIO
Agente Comercial Colegiado

ESPECIALIZADO EN ACEITES

C/ Espronceda, nº 23 - 1º - 2ª 

43201 TARRAGONA

8E-mail: r.masip@cgac.es    

Tfno.: 977 33 09 70

Reus Fax:   977 31 12 03

Móvil: 639 026 377
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,10/2,25 2,10/2,25

ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,40/2,50 2,40/2,50

ACEITE DE OLIVA refinado 1,78/1,80 1,78/1,80

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 2,50/2,55 2,50/2,55
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso s/c s/c

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,40/4,40 3,40/4,40
ACEITE DE OLIVA refinado 1,95/2,05 1,95/2,05

ACEITE DE ORUJO refinado s/c s/c
ACEITE DE CACAHUETE refinado s/c s/c

ACEITE DE GIRASOL refinado s/c s/c
ACEITE DE MAÍZ refinado s/c s/c
ACEITE DE SOJA refinado s/c s/c

(Precios por cisternas completas, pago 
contado, excluidos portes e IVA en la 

C. Comercio de Imperia)

ITALIA

N O R T E  D E
P U G L I A &

C A L A B R I A

I M P E R I A

S U R  D E  
P U G L I A

TÚNEZ

MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

EUROS/KG.
SEMANA 

16/29 diciembre ‘19
(Cierre día 12 dic. ‘19)

EUROS/KG.
SEMANA 

9/15 diciembre ‘19
(Cierre día 4 dic. ‘19)

PRECIOS DEL SEGURO DE CAMBIO (12 de diciembre de 2019)
(Prima que se paga sobre el cambio del día) Peseta........................166,386

Lira italiana ..............1.936,270
Escudo portugués ........200,482
Dracma griego........ .....340,750
Florín..............................2,204
Dólar..............................1,113
Dólar Canadá ..................1,458
Yen japonés. .................120,87
Corona sueca ................10,730
Corona checa..................25,57
Libra esterlina..................0,860
Franco suizo....................1,100

2 meses1 mes 3 meses 6 meses

Compra Venta Compra Venta Compra Venta Compra Venta

Corona noruega ................ 168,47 218,57 346,87 386,07 538,67 613,17 1.103,87 1.218,37

Dólar canadiense .............. 25,01 32,91 48,41 56,71 79,61 88,21 162,11 175,11

Dólar EEUU ...................... 23,40 26,70 43,50 46,90 71,70 75,20 133,30 140,30

Franco suizo ..................... -5,18 -0,98 -8,08 -3,58 -13,28 -8,38 -24,58 -15,98

Libra esterlina ................... 6,20 12,70 15,20 20,60 26,10 31,90 53,10 62,20

Yen japonés ...................... -0,95 7,29 0,41 8,84 -1,29 7,45 -0,37 12,78

Mercado internacional

ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,20/3,50 3,20/3,50
ACEITE DE OLIVA refinado 2,03 2,03

ACEITE DE ORUJO refinado 1,10 1,10
ACEITE DE GIRASOL refinado 0,84 0,84

ACEITE DE MAÍZ refinado 0,81 0,81
ACEITE DE SOJA refinado 0,78 0,78

ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,58 1,58

ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,30 3,30
ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c

ACEITE DE OLIVA refinado 1,70/1,80 1,70/1,80
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M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

piensos
compuestos

PRECIOS
HARINAS

€/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................ 324

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 166

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). ......................................... s/c

Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES

(Estos precios son en origen) €/t.

Maíz 174

Trigo panificable 208

Trigo forrajero (puerto destino) 201

Cebada cervecera 178

Cebada dos carreras 178

Colza (puerto destino) 225

Guisantes 220

Centeno s/c

Harina de girasol (pellets) 172

Harina de girasol (alto proteico) 215  

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 871,00

centavos de dólar por bushel; la última se-
mana cerró a 871,00.

u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 292,50 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 292,50.

u Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 31,53 centavos
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de 31,53.

u Precios: Futuros diciembre.

Maíz: Terminó la semana a 372,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 372,00.

u Precios: Futuros diciembre.

Packaging

No se vende lo que no se ve. La notorie-

dad del envase es por tanto crucial para

que el consumidor compre un producto,

teniendo en cuenta que el 70% de las deci-

siones de compra son ante el lineal. Por

eso, optimizar el diseño del envase puede

generar un incremento medio del 5,5% en

ventas respecto al packaging anterior, se-

gún la consultora Nielsen, que acaba de

presentar los Design Impact Awards, los

premios a los diez envases más impactan-

tes de 2019.

Entre los diseños reconocidos por Niel-

sen destaca una marca china de aceite de

girasol Premium, Arawana, que ha resuelto

la distinción en el líneal respecto a otros

competidores para enfatizar precisamente

ese posicionamiento más gourmet y que

se ha traducido en un 7% más de ventas.

Y lo hizo de tres maneras. Por un lado,

aplicando tecnología para ofrecer una

mayor protección para la calidad del acei-

te dentro de la botella. Por otro lado, me-

jorando la experiencia de producto por

parte del consumidor, con un diseño más

ergonómico con un asa que facilita levan-

tar y sostener el producto, haciéndolo

además más accesible a los consumido-

res jóvenes. Y, finalmente, potenciando

la imagen visual natural y el origen euro-

peo a través de estilos de pintura al óleo,

curvas, bocetos y arquitectura, según ha

informado Nielsen.

Nielsen dispone de la plataforma De-

sign Solutions, que incorpora soluciones

tecnológicas como Eye Tracking, con el

que se analiza cómo mira el consumidor

el envase y si le llama la atención. Una so-

lución de neurociencia que se comple-

menta con cuestionarios para el consu-

midor, resultando una información vital

para los fabricantes a la hora de desarro-

llar sus lanzamientos.

Según la directora de Estudios de Inno-

vación de Nielsen España, Cristina Rojo,

“entre las muchas lecciones que nos de-

jan los packaging más impactantes del

año se encuentra el salirse de las normas

inherentes a la categoría, ya sea las for-

mas tradicionales del envase, como en el

aceite, o pensar en una bolsa de pie, co-

mo en los caramelos”.

Mejorar el diseño del envase
puede generar un incremento

medio del 5,5% en ventas 
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