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A C E I T E  D E  G I R A S O L
(Sobre origen a granel)

Crudo 720/730 730
Refinado 815 820

A C E I T E  D E  S O J A
(Sobre origen cisternas)

Crudo 813 813
Refinado 865 865

A C E I T E  D E  S E M I L L A S
Refinado 815 820

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A ANDALUCÍA

Refinable, base 10º 700 700

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 1.020/1.030 1.020/1.030

Oleínas de aceite de girasol-soja 450/460 450/460

Oleínas de orujo 500/550 500/550

Ácidos grasos de oliva 850/890 850/890

(de refino físico)
(Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

10/16 feb. ‘20
(Cierre día 5 febrero ‘20)

EUROS/T.
SEMANA 

17/23 feb. ‘20
(Cierre día 12 febrero ‘20)

€/t.€/t.
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2.406 2.384 2.382 2.368

¿TODAVÍA NO TIENES ENTRE TUS MANOS

LOS 100 MEJORES AOVES DEL MUNDO?

COMPRA TU GUÍA EVOOLEUM 2020

www.evooleum.com/guia

840 845 815 820

l l l l

690 700 710 710l l l l
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SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy 610 610

SEBO FUNDIDO, Fancy 590 590

GRASA ANIMAL 3º (origen) 670 670

GRASA ANIMAL 5º (origen) 660 660

MANTECA DE CERDO 1º/3º (origen) 815 815

ACEITE DE COCO (refinado) 995 995

ACEITE DE LINAZA (refinado) 1.095 1.095

ACEITE DE MADERA 4.600 4.600

ACEITE DE RICINO 1.450 1.450

ACEITE DE PATA DE BUEY 3.810 3.810

ACEITE DE PESCADO refinado 1.115 1.115

GLICERINA BIDESTILADA 720 720

GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5º (destino) 680 680

Aceites y Grasas 
industriales

Características de los aceites y las grasas industriales
SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/T.
SEMANA 

17/23 feb. ‘20
(Cierre día 12 febrero ‘20)

EUROS/T.
SEMANA 

10/16 feb. ‘20
(Cierre día 5 febrero ‘20)

€/t.€/t.
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RAIMON MASIP
SAN EMETERIO
Agente Comercial Colegiado

ESPECIALIZADO EN ACEITES

C/ Espronceda, nº 23 - 1º - 2ª 

43201 TARRAGONA

8E-mail: r.masip@cgac.es    

Tfno.: 977 33 09 70

Reus Fax:   977 31 12 03

Móvil: 639 026 377
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 1,70/1,85 1,70/1,85

ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,40/2,50 s/c

ACEITE DE OLIVA refinado 1,65/1,72 1,65/1,72

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta s/c s/c
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 2,27/2,35 2,27/2,35

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,90/4,10 2,90/4,10
ACEITE DE OLIVA refinado 1,85/2,00 1,85/2,00

ACEITE DE ORUJO refinado s/c s/c
ACEITE DE CACAHUETE refinado s/c s/c

ACEITE DE GIRASOL refinado s/c s/c
ACEITE DE MAÍZ refinado s/c s/c
ACEITE DE SOJA refinado s/c s/c

(Precios por cisternas completas, pago 
contado, excluidos portes e IVA en la 

C. Comercio de Imperia)

ITALIA

N O R T E  D E
P U G L I A &

C A L A B R I A

I M P E R I A

S U R  D E  
P U G L I A

TÚNEZ

MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

EUROS/KG.
SEMANA 

17/23 feb. ‘20
(Cierre día 12 febrero ‘20)

EUROS/KG.
SEMANA 

10/16 feb. ‘20
(Cierre día 5 febrero ‘20)

PRECIOS DEL SEGURO DE CAMBIO (12 de febrero de 2020)
(Prima que se paga sobre el cambio del día) Peseta........................166,386

Lira italiana ..............1.936,270
Escudo portugués ........200,482
Dracma griego........ .....340,750
Florín..............................2,204
Dólar..............................1,108
Dólar Canadá ..................1,446
Yen japonés. .................121,93
Corona sueca ................10,552
Corona checa................25,136
Libra esterlina..................0,844
Franco suizo....................1,075

2 meses1 mes 3 meses 6 meses

Compra Venta Compra Venta Compra Venta Compra Venta

Corona noruega ................ 168,47 218,57 346,87 386,07 538,67 613,17 1.103,87 1.218,37

Dólar canadiense .............. 25,01 32,91 48,41 56,71 79,61 88,21 162,11 175,11

Dólar EEUU ...................... 23,40 26,70 43,50 46,90 71,70 75,20 133,30 140,30

Franco suizo ..................... -5,18 -0,98 -8,08 -3,58 -13,28 -8,38 -24,58 -15,98

Libra esterlina ................... 6,20 12,70 15,20 20,60 26,10 31,90 53,10 62,20

Yen japonés ...................... -0,95 7,29 0,41 8,84 -1,29 7,45 -0,37 12,78

Mercado internacional

ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,90/3,00 2,90/3,00
ACEITE DE OLIVA refinado 1,85 1,90

ACEITE DE ORUJO refinado 1,05 1,05
ACEITE DE GIRASOL refinado 0,91 0,91

ACEITE DE MAÍZ refinado 1,17 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 0,84 0,83

ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,77 1,87

ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,00 3,00
ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c

ACEITE DE OLIVA refinado 1,65/1,70 1,65/1,70
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M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

piensos
compuestos

PRECIOS
HARINAS

€/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................ 334

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 167

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). ......................................... s/c

Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES

(Estos precios son en origen) €/t.

Maíz 174

Trigo panificable 208

Trigo forrajero (puerto destino) 201

Cebada cervecera 178

Cebada dos carreras 178

Colza (puerto destino) 225

Guisantes 220

Centeno s/c

Harina de girasol (pellets) 172

Harina de girasol (alto proteico) 215  

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 879,50

centavos de dólar por bushel; la última se-
mana cerró a 879,50.

u Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 288,50 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 288,50.

u Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 30,73 centavos
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de 30,73.

u Precios: Futuros marzo.

Maíz: Terminó la semana a 382,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 382,25.

u Precios: Futuros marzo.

Actualidad

UPA rechaza la resolución de
Autocontrol y vuelve a exigir
a Lidl que retire la campaña

“el Preciobajismo”
La Unión de Pequeños Agricultores y Ga-

naderos (UPA) ha rechazado la última re-

solución del organismo Autocontrol, que

ha respaldado a Lidl España y a su campa-

ña “el Preciobajismo”. La entidad, formada

por los propios anunciantes, agencias y

medios de comunicación, considera que el

tono “ficticio, exagerado y humorístico de

la campaña” da marchamo de veracidad y

legalidad a la campaña, que no puede con-

siderarse engañosa, según su dictamen.

UPA ha mostrado su disconformidad

con la resolución que, en su opinión, sienta

un peligroso precedente. “Según esta re-

solución, la ironía o la parodia pueden justi-

ficarlo todo. ¿Pero qué diría Autocontrol si

algún anunciante abordase desde lo hu-

morístico la pobreza o la discriminación?.

Sobre la ruina de los agricultores sí se pue-

de bromear”, ha denunciado.

Para la organización agraria, la última

campaña de Lidl ha llegado en un mo-

mento de enorme gravedad en el campo

español, con movilizaciones en todo el pa-

ís a causa de los bajos precios. “En lugar

de encontrar el apoyo de un agente de la

cadena agroalimentaria tan importante

como Lidl encontramos su mofa. Es inmo-

ral”, han sentenciado.

UPA se ha reafirmado en el argumento

de que dicha campaña induce a error a los

consumidores al utilizar la figura de un pro-

fesor experto en movimientos sociales

emergentes que ensalza los precios bajos y

“del que en ningún momento se especifica

su carácter ficticio”.

Además, ha asegurado “es cierto, y es

penoso que no hay nada en el código de

regulación de Autocontrol que permita re-

clamar las campañas inmorales”, ha indica-

do la organización, al tiempo que ha seña-

lado que los agricultores van a impulsar un

código de regulación específico para los ali-

mentos, como los que tienen los medica-

mentos, los juguetes o los videojuegos.

UPA ha vuelto a reclamar a los consumi-

dores que “no se dejen engañar por estas

ofertas” basadas en productos reclamo,

porque el margen que Lidl pierde con cier-

tos productos como el aceite de oliva “lo ga-

na con creces” en otros productos de diver-

sas categorías. “Esto es un engaño para los

consumidores y seguiremos denunciándolo

ante todas las instancias”, han sentenciado.
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